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Anotace

Cilem této bakalaiské prace je predstavit a analyzovat metody a nastroje pro propagaci a
optimalizaci webovych stranek za ucelem lepSiho umisténi ve vysledcich vyhledavani u
ptiklad€. Prvni ¢ast prace se bude zabyvat principy funk¢nosti fulltextovych vyhledavact a jejich
zpusob hodnoceni stranek na internetu. Dale je zde detailn¢ rozvedena SEO (Search Engine
Optimization) optimalizace pro vyhledavace s rozborem jednotlivych technik pro jeji maximalni
vyuziti a funk¢nost. V nasledujici ¢asti je predstaven SEM (Search Engine Marketing), neboli
fenomén placené internetové reklamy, kterd se nezobrazuje pouze ve vyhledavacich, ale i na
béznych strankdch na internetu vramci kontextové reklamy. V zavérecné Casti prace je
vjednotlivych fazich popsdna implementace metod SEO optimalizace na serveru

Jakhratpoker.cz, v€etné dopadl na navstévnost a na umisténi webu ve vysledcich vyhledavani.

Annotation

Title : Use of SEO and SEM technologies on web pages for promotion
and commercial use

The aim of this bachelors work is to introduce and analyze methods and instruments of
propagation and optimization of web pages. The main goal is to achieve better results in SERP
(Search Engine Result Page) in the most important internet search engines and to show results on
practical example. First part is about fundamentals of working of fulltext search engines and the
methods they use to rank web pages around the internet. Next, there is detailed guide about SEO
(Search Engine Optimization) which describes particular methods for maximum usage and
functionality. Further, SEM (Search Engine Marketing) technology is introduced - phenomen of
paid internet advertisment. In the final part, there are described results of each method of SEO
optimization which affects traffic statistics and final positions in search results for server

Jakhratpoker.cz.
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1 Uvod

Internetové vyhledavace se posledni dobou stavaji stale CastéjSim zplisobem pro
ziskavani potfebnych informaci. S rozmachem internetu do domécnosti, skol, vefejnych
mist (wifi) a v neposledni fad¢ i do mobilnich telefontll, se ndm tento zplsob ziskavani
informaci pfiblizuje rychleji, nez jsme schopni si uvédomovat. Snad kazdy, kdo pracuje
s internetem, uz nc¢kdy vyhleddva¢ pouzil. Tim jak zviditelnit webovou stranku ve
vysledcich vyhledavani se zabyva Search Engine Marketing (SEM). SEM se da rozdélit na
dvé hlavni skupiny, z nichz jedna se zabyvé placenou online reklamou nabizenou piimo
vyhledédvaci a druhd, neplacena, se zabyva optimalizaci On-page a Off-page faktori
webovych stranek. Tato optimalizace pro vyhledavace je zndma jako Search Engine

Optimization (SEO).

Uz od dob prvnich vyhledavact, které neumistovali odkazy na jednotlivé weby pouze
podle abecedy nebo data pridani, se spravci webti snazili své stranky dostat pokud mozno
co nejvyse ve vysledném vyhledavani. V Ceské republice se tento trend na zadatku dost
opomijel, ale snastupem prvnich Ceskych fulltextovych vyhledavact (Seznam, Jyxo,

Centrum a Atlas) potfeba optimalizovat prudce vzrostla.

Cilem této prace je popsat jednotlivé metody spravné optimalizace pro vyhleddvace a
na prikladu dokézat, ze je to skutecné Ucinny nastroj pro zvySeni navstévnosti webové
stranky. V dneSni dobé& internetovych e-shopu je SEO a SEM také jednou
z hlavnich moznosti, jak nejenom zvysit navstévnost v daném obchodé, ale zaroven zvysit

1 pocet relevantnich zakaznikd, a tim i zvysit trzby daného internetového obchodu.

Ditikaz ucinnosti SEO bych rad ukézal v posledni kapitole na svém vlastnim webovém
serveru Jakhratpoker.cz, ktery vznikl pravé pro ucely této bakalaiské prace. Na tomto
serveru jsem od fijna 2008 postupné zatazoval jednotlivé prvky SEO optimalizace a
sledoval jsem postupny nartist navstévnosti a zobrazeni stranek. Pomoci analytického
nastroje Google Analytics' jsem mohl sledovat podet piistupti pies jednotliva klidova
spojeni z riznych internetovych vyhleddvaci a podle nich stranky optimalizovat pfimo pro

ucely co nejvyssiho umisténi ve vysledcich vyhledavani.

' Google Analytics naleznete na http://www.google.com/analytics.
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2 Historie internetovych katalogt a vyhledavacu

2.1 Rozdil mezi katalogem a vyhledavacem

Tato prace se vénuje predevsim fulltextovym vyhledavactm, ale rad bych na tvod

definoval, co to vlastné¢ fulltextové vyhledavani je a jak se li$i od internetovych katalogt.

Ze statistik vyplyva, ze zdaleka nejvétsim zdrojem ndvstévnosti webovych stranek
obecné je pristup pies vyhledavace. Tak pro¢ vlastné registrovat stranky do interetovych

katalogii?

Z hlediska uzivatele je prakticky jedno, zda pozadovanou informaci nalezne pomoci
internetového vyhledavace, ¢i pomoci néjakého katalogu. Ale zdkladnim predpokladem
k tomu, aby se o konkrétnim webu potencionalni navstévnici vilbec dozvedéli, je aby se
o ném dozveédéli také vyhledavace. A aby stranky viibec vyhledavace nasli, potifebujeme je
o tom né&jakym zpisobem informovat. No a pravé jednou ze snadnych a rychlych cest

k tomu je zaregistrovat web u internetovych katalogg.

Dny

irad Patek Stfeda Pondéli  Nedéle Patek Stfeda Pondéli  Nedégle Patek stfeda Pondéli —
VYNIEdAVac o1 052008 20.08.2008 05.09.2008 28.09.2008 17.10.2008 05.11.2008 24.11.2008 14.12.2008 02.01.2009 21.01.2008 09.02.2008 " TUMEr
ik 53.3%  533%  534%  538%  536%  536%  532%  54.3%  542%  544%  53.3% 53.70%
2.Google.CZ  186%  188%  192%  193%  197%  199%  204%  198%  200%  196%  200% 19.52%
3. Google.SK 72%  69%  71%  69%  66%  65%  68%  69%  68%  7.0%  72% 6.8%%
4. Google 69%  68%  65%  65%  65%  65%  65%  64%  63%  62%  62% 649
5. Seznam 31%  31%  31%  30%  30%  29%  30%  28%  29%  31%  3.1% 299%
Terieo) 11%  10%  1.0%  10%  11%  10%  10%  10%  08%  09%  08% 0.9%%
fatlog 06%  07%  07%  07%  07%  07%  07%  08% 07%  06%  07% 088%
o 09%  09%  08%  08%  08%  00%  08%  06% 0.59%
5. Google PL 04%  04%  04%  04%  04%  03%  03%  03%  03%  03%  03% 034%
s 02%  03%  03%  03%  03%  03%  03%  02%  03%  03%  03% 028%
ety 06%  08%  09%  09% 024%
12. Centrum 02%  02%  01%  01%  01%  01%  01%  01%  01%  01%  0.1% 0.08%
chogecouk  00%  01%  00%  01%  00%  00%  01% 01%  01%  0.1% 004%
14.GoogleDE  01%  01%  01%  01%  00%  00%  01%  01%  0.1% 0.01%
15. Google.FR 0.1% 01%  00%  01%  00%  01% 0.00%
16. Yahoo! 0.1% 0.00%
17. Live.com 01% 0.00%
18. Zoznam 0.0% 0.00%

Obrizek 2-1 Podil vyhledavani v CR v obdobi od 1. 8. 2008 do 9. 2. 2009

2 Zdroj: [1] Podily vyhledavacii v referech [online]. 2009 [cit. 2009-03-09]. Dostupny z WWW:
<http://vyhledavace.chose.cz/>.



211 Co je to katalog
Katalogy jsou internetové portaly, které¢ odkazuji na jiné webové stranky. Tyto odkazy
se shlukuji do jednotlivych kategorii a podkategorii. Kazdy katalog jiz dnes ma svou vlastni
vyhledavaci funkci. Vysledky vyhleddvani katalog nachazi podle slov v titulku, nebo
v obecném popisu dané¢ho zdznamu. Vysledek nabidne i v piipadé, ze zadate slovo shodné

s nazvem nékteré kategorie.

Zaznam do katalogu se zpravidla provadi zapsanim do pfislusné kategorie. Poté je
zéznam zkontrolovan editorem, ktery ho vloZi i do databaze katalogu.’P¥ijde-li na stranky
katalogu klient a zada hledany vyraz, katalog prohledd svou databdzi a vrati veskeré

relevantni vysledky.

V databazi byva ulozena:

e adresa stranky (URL),

e nazev stranky,

e kratky popis obsahu stranky (vétSinou do 255 znakt),

o nc¢kdy se pfi registraci zadava i urcity pocet kliCovych slov, na které ma byt zdznam

nalezen.

Hlavni rozdil mezi katalogem a fulltextovym vyhleddvacem spociva vtom, ze do
katalogu jsou jednotlivé odkazy vkladany rucné a vysledky vyhledavani v katalogu jsou
brany pouze z jeho vlastni databaze zalistovanych odkazl. Zdznamy vétSinou provadi sam
provozovatel dané¢ho katalogu. Nejznaméjsi Ceské katalogy jsou Firmy.cz (katalog
Seznamu) a Najisto.cz (vznikl spojenim kataloglh Centrum a Atlas). Ze zahrani¢nich

uved’'me Yahoo a DMOZ.*

3 Nékteré katalogy zatazuji zaznamy do své databéze bez lidské kontroly, ale je jich podstatné mensi
mnozstvi.

* DMOZ neboli Open Directory Project naleznete na http://dmoz.org. Tento katalog upravuji dobrovolni
editofi z celého svéta a registrace do néj je vzhledem k SEO opravdu dulezita (ma vysoky PageRank).
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najist@.cz
katalog firem, se kterym se dovoldte _ hIEdej

Katalog firem a uradu

Auto moto Nakupovani Sluzby pro firmy

Autobazary, Autosaldny, Autosenisy Obchody, Bazary, Supermarkety Reklama, Vybaveni pro obchody,
Bydleni Pocitace a komunikace Sport

Wabytek, Realitky. Stavba Potitade, Webdesign, Hry pro PC Sportovni potfeby, Sportovni kurzy
Cestovani a ubytovani Prace a kariéra Styl a krasa

Cestovky, Last moment, Ubytovani Pracovni agentury. Prace v zahraniéi Mdda, Hubnuti, Kosmeticka studia
E-shopy a on-line sluZby Rodina a spoleénost Zemédélstvi

Auto-moto, Elektronika, Téhotenstvi a porod. Déti, Seznamky Zem. produkce, Rybafstvi, Myslivost
Kultura a zabava Sluzby a femesla

Videoptjéovny, Kina, Z00O Havarijni sluzby, Senisy, Remesinici

0 Pridat nebo aktualizovat firmu Cheete pfedb&hnout kenkurenci? Vime, jak na to NapiSte nam

Obrazek 2-2 Internetovy katalog Najisto.cz®

2.1.2 Jak funguje fulltextovy vyhledavaé
Fulltextovy vyhledavac je software, ktery pomoci specidlnich programt hled4 a stahuje
dokumenty (webové stranky, dokumenty textovych editort, obrazky, PDF atd.) z internetu,
které nasledné indexuje a uklada do své databaze. V této databazi poté umoziuje svym
uzivatelim vyhledévat za pomoci jednoduchych i slozitych dotazi. VétSina soucasnych
vyhledavaci prohleddva a indexuje cely dokument, proto se jedna o vyhledavace
fulltextové. Mezi nejznamé;jsi svétové vyhledavace patii Google, Yahoo a MSN/Windows

Live, mezi ¢eské poté Seznam, Jyxo a Morfeo.

Samotna funk¢nost vyhledavani se bude dobie ukazovat na celosvétové nejznamejsim
vyhledavaci Google. Jak je mozné, ze Google vam behem nékolika milisekund nabidne na
pozadovany dotaz miliony odpovédi? Tajemstvi je ukryto v tom, Ze Google do internetu
neustale vysila nékolik specialnich programii, kterym se fika ,;roboti“ (n¢kdy také spider,
crawler, bot, fish nebo worm). Tito roboti nedé€laji nic jiného, nez ze stahuji obsah kazdé

navstivené stranky do hlavni databaze vyhledavace.

> Zdroj: [2] Najisto.cz - katalog firem, se kterym se dovoldte [online]. 1999-2009 [cit. 2009-03-09]. Dostupny
z WWW: <http://www.najisto.cz/>.
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Na dalsi stranky se dostavaji pomoci odkazi umisténych v html parovych znackach
<a></a> na prave stahovanych strankach. V nejvétsim provozu stahuje jeden Googlebot
(ndzev ,,robota“ od spolecnosti Google) az 100 stranek za vtefinu a prubézné tak bez

prestani stahuji a ukladaji miliardy stranek po celém internetu.

Tento vyhledavaci, ukladdaci a indexacni proces se jmenuje ,,prochdzeni (crawling) a
fidi se presnym algoritmem. Tento algoritmus urcuje, které stranky se budou prochéazet a
kolik stranek se zkazdé¢ jednotlivé webové prezentace stdhne. Cilem kazdého
provozovatele www stranky je pfivést na své stranky co nejvice relevantnich navstévnika.
Neni proto divu, Ze i Google se snazi piivést na své stranky co nejvice uzivatelti. Hlavnim
lakadlem pro uzivatele je jednoduse to, Ze dostanou, co zadaji. V piipadé Googlu jsou to
relevantni vysledky na jednotlivé vyhledavané dotazy. Neni proto divu, Ze na jejich

vyhledévacim algoritmu se pracuje doslova ve dne v noci.

. Jinymi slovy, Googlebot je takovy moderni kartograf, ktery vytvari detailni mapu vseho,
co vidi kolem sebe.

Douglas Merrill, Google®

Do vyhledavacii 1ze webové stranky i registrovat. Ale vzhledem k tomu, Ze vyhledavac
je schopen si jakoukoliv stranku (na kterou vede alespon jeden odkaz z jiného mista na
internetu) najit sam, postradd tato registrace smysl. Pii samotném vyhledavani se ve
webovém rozhrani vyhleddvace zadd pozadovany dotaz. Tento dotaz (anglicky ,,query®)
nasledné vyhledavac porovna se svou databazi zaindexovanych stranek a pomoci jiz vyse
zminované¢ho algoritmu (nikdo krom¢é programatorti presny algoritmus neznd) setfadi
vysledky vyhledavani. Lze se pouze domnivat, Ze v soucasnosti je vysledek vyhledavani
kombinaci toho, kolikrat a vjaké html znacce je hledany vyraz na strance umistén, a
celkové popularity dané stranky. Popularita, neboli ranking, je Cislo, které piiblizn¢ udava
oblibenost stranky (byva zdmémeé zkresleno). Google pouziva PageRank. U Seznamu se
toto hodnoceni nazyva S-Rank. Témto dulezitym ukazatelim z hlediska SEO optimalizace

se budeme v této praci jest¢ podrobnéji vénovat.

% Zdroj: [3] KUBICEK, Michal. Velky privodce SEO : Jak dosdhnout nejepsich pozic ve vyhledavacich. Jiti
Matousek. Brno : Computer Press, 2008. 318 s. Dostupny z WWW: <http://www.seo-kniha.cz/>. ISBN 978-
80-251-21, s. 35.



2.2 Pro jaké vyhledavace se u nas vyplati optimalizovat
Na otdzku, pro jaké internetové vyhleddvace se vyplati webové stranky optimalizovat,
existuje v podstaté jedina spravna a jednoducha odpovéd’: Pro ty vyhledavace, pres které na

vas web pfijde co mozna nejvice relevantnich navstévniku (ptipadnych zdkazniki).

Sernam 61,10 % 63,39 % 62,53 % 62,30 % 62,80 % 60,85 %
Google 23,48 % 2385 % 2475 % 2887 % 30,16 % 32,61 %
Centrum 5,37 % 472 % 4,84 % 339 % 2,86% 2,61 %
Atlas 2,86 % 238 % 258 % 153 % 1,28 % 0,97 %
Jyxo 0,79 % 0,57 % 0,42 % 0,24 % 0,16 % 0,14 %

vvvvvv

do Fijna 2008’

V tabulce na obrazku Obrazek 2.3 muizeme vidét vyvoj podilu internetovych
vyhledavact na ¢eském internetu v pritbéhu posledniho dva a ¢tvrt roku. Z grafu je patrné,
ze v Ceskych podminkach dominuje Seznam, ktery jako jediny z tuzemskych vyhledavactu
drzi stale stejnou pozici se svym cca 61 % procentnim podilem vyhledavani. Svétovy
gigant Google jako jediny ze vSech za uvedené obdobi zaznamenal vzestup a to az na
souCasnych cca 32 % vSech vyhledavani u nas. Trend této doby je takovy, ze Google
postupné ukrajuje procenta méné vyznamnym tuzemskym vyhleddvacim, jako jsou
napf. Jyxo a Morfeo. Pozice Googlu je vredlu jest€ o néco silngjsi, jelikoz jeho
vyhledavani nyni vyuziva také Atlas a Centrum. Zajimavosti je, ze Ceska republika je

jednou z péti zemi, kde Google nema v oblasti vyhledavani vétsinu.

Pro SEO optimalizaci ale maji tyto informace pouze informativni charakter. Pro
objektivni srovnani pfistupu z vyhledavact by bylo nutno porovnavat webové servery se
stejnym zaméienim a ne vyhledavani obecné. Piece jenom je nepsanou pravdou, ze na
Seznam stale chodi spousty nezkuSenych uzivatell, pro které je internet pouze modra
ikonka na plose a jako domovskou stranku maji nastaveno pravé Seznam.cz a co

nenaleznou zde, jakoby neexistovalo.

7 Zdroj: [4] NAVRCHOLU.cz: monitoring navstévnosti [online]. ¢1998-2009 [cit. 2009-03-09]. Dostupny z
WWW: <http://navrcholu.cz/>.



Dtkazem tohoto pfistupu nékterych uzivateli je fakt, ze celd dvé procenta uZzivatel
Seznamu zadéavaji do okénka vyhledavani pfimo www adresu hledané stranky a ne hledany
vyraz. Na druhou stranu Google vyuzivaji spiSe vice zkuSeni uzivatelé internetu, protoze

s nim maji v§eobecné lepsi vysledky vyhledavani.

A zde se dostavame znovu k otazce lezici v ndzvu této kapitoly. Obecné se da fici,
Ze pfi provozu stranek o technologiich a internetu, se velmi pravdépodobné vice vyplati
optimalizovat pro Google. Pro provozovatele stranek jako jsou napf. e-shopy, nabidky
zajezdl, nebo prodej damského obleceni se zcela jisté vice vyplati zaméfeni na vyhledavac

Seznam.

2.2.1 Celosvétovy podil vyhledavacu
Pro uplnost pfedstavy o intemetovém vyhledavani jsem se rozhodl pfilozit 1 graf
celosvétového podilu vyhledavani za mésic leden 2009. Pro piehled na obrazku
Obrazek 2.4 jednotlivych vyhledavacl jsem pouzil vysledky méfeni serveru

www.marketingcharts.com.

Podil internetovych vyhledavacu - Leden 2009
0%

m Google Seach
® Yahoo! Search
B MSN/Windows Live Search
B AQL Search
m Ask.com Search
B My Web Search
® Comcast Search
m Yellow Pages Search
AT&T Waorldnet Search

M NextTag Search

Obrizek 2-4 — Celosvétovy podil internetovych vyhledavaci v lednu 2009°

¥ Zdroj: [5] Share of Online Searches by Engine, January 2009 [online]. 2007-2009 [cit. 2009-03-09].
Dostupny z WWW: <http://www.marketingcharts.com/interactive/share-of-online-searches-by-engine-
january-2009-7929/>.



I kdyz samotny podil vyhledavacli je samoziejmé obtizn¢ meéfitelny, tak o tom,
ze svétu kraluje vyhledava¢ Google s celkovymi cca 64 % spory nejsou. Jako druhy
figuruje nejstarSi katalog na internetu, server Yahoo (Microsoft se pokusil Yahoo
v minulosti jiz nékolikrat odkoupit, ale k dohod¢ nikdy nedoslo). Na tetim misté jeste stoji
za zminku vyhledava¢ MSN/Windows Live od spolecnosti Microsoft. Ostatni vyhledavace

oy e

spiSe v uz§im okruhu uzivatelti.

2.3 Jak vyhledavace uréuji oblibenost stranky

Jak jiz bylo zminéno vyse, internetové vyhledédvace urcuji pozice jednotlivych stranek
ve vysledku vyhledavani na konkrétni dotazy podle velice slozit¢tho a utajovaného
algoritmu. Soucasti tohoto algoritmu je i vlastni hodnotici systém, ktery je nazyvan
,odkazovy rank®“. Tento rank zahmuje soubor nejriznéjSich hodnoceni, naptiklad podle
poctu zpétnych odkazl na danou stranku, nebo podle vyznamnosti stranky (jak moc na vas
odkazuji pfibuzné weby) a mnoho dalSich faktort. I kdyz nezname vSechny proménné
rovnice, jedna se o pfesna exaktni méfeni a Cisla, jejichz vysledek ndam muize hodné povédéet

o celkové oblibenosti dané stranky.

2.3.1 Hodnoceni podle Googlu — PageRank
PageRank je jednim z vyznamnych faktord, pomoci kterych Google urcuje umisténi
stranek na SERP (search engine result page — neboli stranka s vysledkem vyhledavani).

vvvvvv

riznych faktorti a PageRank je jed jednim z nich.

Jedna se o algoritmus, ktery na stupnici od 0 do 10 zobrazuje rank (neboli
hodnovérnost) dané stranky. Navrhli ho zakladatel¢ Googlu Larry Page a Sergey Brin jeste
pfi studiu na Standfortské univerzité v Kalifornii. PageRank byl pojmenovan po prvnim
znich — Larry Page. Nejednéd se tudiz o pieklad z angli¢tiny (Page Rank — hodnoceni

stranky), jak by nazev napovidal.

, Kdyz se to vezme doslova, tak cely system se opirda o prichozi a odchozi odkazy
miliard webovych stranek, které tvori internet. Pokud web A odkazuje na web B, dava mu

viastné hlas, ktery zvysuje jeho diilezitost. Je to samoziejmeé velice zjednodusenda definice.
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Uplné néco jiného je pozice stranky pii vyhleddavani urcité frdaze. Az kombinace PageRanku,
obsahu stranky a rady dalsich faktort urcuje pozici na vyhledavané slovo. Diilezité je, Ze
PageRank ma kazda jednotliva stranka, a ne cely web. Také hodnota prichozich odkazii je

riznd, a to podle dulezZitosti stranky, z ktere tento odkaz prichazi, a poctu odkazii na této

\ / \/

N

Obrazek 2-5 — Jednoduché schéma predavani PageRanku mezi strankami

strance.

PR=1

Obrazek se da zjednoduSené ptelozit tak, Ze stranka predava cast svého PageRanku
ostatnim strankam, na které odkazuje. Cim vice dana stranka odkazuje, tim méné kazdé
strance pfeda. A zase naopak, ¢im mén€ ma stranka odkaz, tim vice svého PageRanku jiné
strance pieda. PageRank dané stranky se dé zjistit pouze pfiblizné. Jednim z nejsnazsich
zpuisobi zjisténi PageRanku urcité stranky je instalace Google Toolbaru, malého programu
dostupného zdarma na Googlu.'” Po instalaci Toolbaru se PageRank zobrazuje v malé
zelené 1isté nahote v prohlizeci. Jak jiz bylo zminéno, ma k dispozici celkem 11 stupnii
velikosti (0 az 10) a ndroCnost na zvySeni PageRanku stoupa exponencialn€. Stranek

s PageRank 10 je na internetu opravdu jenom hrstka.

? Zdroj: [6] SMICKA, Radim. Optimalizace pro vyhledavage - SEO : Jak zvysit navstévnost webu. Dubany :
Jaroslava Smickova, 2004. 120 s. Dostupny z WWW: <seo.jasminka.cz/seo-kniha.pdf’>. ISBN 80-239-2961-
5,s.55.

' Google Toolbar naleznete na http://www.google.com/tools/firefox/toolbar/FT5/intl/cs/index.html.
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Nékolik faktt o PageRanku :

e Hodnoty PR se aktualizuji najednou pfiblizn€ kazd¢ tfi nebo Ctyfi mésice.

e Neplati, ze ¢im vyssi budete mit PR, tim budete vyse ve vysledcich vyhledavani.
e PR se mlize strankdam zvySovat, ale i snizovat.

e Cislo PR v Google Toolbaru neni aktudlnim hodnocenim, jak vas hodnoti Google.

e Jedinym zplisobem zvySeni PR je ziskat co nejvic odkazl ze stranek s vysokym PR.

2.3.2 Hodnoceni podle Seznamu — S-Rank

Podobné¢ jako Google i Seznam ma svij vlastni algoritmus pro hodnoceni stranek.
Jmenuje se S-Rank a jeho skala se pohybuje po desitkach v intervalu od 0 — 100 (ptivodni
hodnoty jsou od 0 — 255, ale je upraven pro métitko od 0 do 100). Tato hodnota by m¢la
vyjadfovat dulezitost jednotlivych stranek na Ceském internetu. Jeho piesny vypocet neni
opct vefejny, ale sdm Seznam uvadi, ze jeho hlavni ¢ast se opira o algoritmus
Hubs & Authorities, ktery je upraven tak, aby déval smysl i pro netematické mnoziny
stranek. S-Rank je vypocten zejména z odkazové sité, v které bere v potaz jak odkazy, které

na stranku sméfuji, tak i odkazy, které ze stranky vedou."'

S-Rank stranek lze zjistit pouze piiblizné. Navic aktualizace S-Ranku probiha
v jednotlivych intervalech a tak nemusi byt vzdy aktualni. Pro zobrazeni S-Ranku si
uzivatel musi nainstalovat program s nazvem Seznam Listi¢ka.'? S-Rank pravé prohlizené
stranky se poté zobrazuje v ukazateli S-Rank v nastrojové listé prohlizece. Seznam uvadi,
ze primarni ucel S-Ranku je poskytnout uzivateli informaci o diveéryhodnosti prave

prohlizeného webu, ale jeho hodnota je dilezita i pro webmastery jednotlivych stranek.

Zvyseni S-Ranku stranek nelze snadno ovlivnit. Cesta vede pfes snahu, aby na stranku
odkazovalo co mozna nejvice jinych stranek, a zaroven aby dané stranka odkazovala pouze
na tematicky souvisejici stranky na jinych webech. Odkazy na netematicky zamétené weby

strance neuskodi, ale ani nijak nepomohou.

1 Zdroj: [7] Seznam.cz, a.s. Algoritmus [online]. 1996-2009 [cit. 2009-02-14]. Dostupny z WWW:
<http://napoveda.seznam.cz/cz/hledani-fulltext-algoritmus-vyhledavani-razeni-vysledku-faq-dotazy.html>.
2 Program Seznam Listi¢ka naleznete na: http://software.seznam.cz/listicka/?browser=geck .
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3 SEO - optimalizace pro vyhledavace

SEO optimalizace pro vyhledavace se da pomyslné rozdélit na dvé casti a to podle

zpusobu ovliviiovani vyhledavacu:

1. On-page faktory — coz jsou prvky umisténé piimo na webové strance (zejména html
kod a text stranek).
2. Off-page faktory — coz jsou pfedevsim vSechny zpétné odkazy vedouci z jinych

stranek na ty vase (v¢etn¢ vnitinich odkazil).

Dalsi kapitolou jsou potom nepovolené praktiky SEO, za které mohou vyhleddvace
stranky penalizovat. Penalizaci se rozumi bud’ uplné¢ vymazani z databaze vyhledavace,
nebo umyslné snizeni hodnoceni ve vysledcich vyhledavani. O téchto postizich vzdy

rozhoduje ¢lovek.

3.1 On-page faktory — optimalizace obsahu stranek

Jak jiz je zminéno vySe, On-page faktorem je mysleno cokoliv, co se vyskytuje ptimo
na jedné unikatni webové strance. Jde zejména o faktory, které jsou spjaté s obsahem,
koédem a umisténim stranky v rdmci celého webu. Sladéni a optimalizace téchto faktort

muze velice ptizniveé ovlivnit hodnoceni webu u jednotlivych vyhledavacu.

Mezi On-page faktory patfi:

vybér vhodnych klicovych slov (slova, pfes kterda chceme byt vyhledavacem
nalezeni),

e sémantika webu (spravné psani kodu — validita),

e spravné zvolené titulky, nadpisy a hlavicky stranek,

e unikatni a jedine¢ny obsah s vhodnou hustotou kli¢ovych slov,

e interni a externi odkazy na strance,

e stafi stranky a Castost jejich uprav, potazmo délka existence celé domény,

e délka a velikost HTML kodu.
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Pti tvorbé stranek je dilezité si uvédomit, ze vyhledavace hodnoti jednotlivé stranky
webu zvlast, proto je Zadouci, aby kazda jednotliva stranka byla unikatni. Kdyby dochazelo
na webu k duplikacim, vyhledavace by to mohli povazovat za spam a stranka by mohla byt

penalizovana.

3.1.1 Priprava planu optimalizace
Optimalizace webovych stranek je dlouhodoby proces piinasejici poté i dlouhodobé
vysledky. Pfed samotnym zaCatkem optimalizace je proto dobré se na celou zalezitost

podivat z nadhledu.

Pied samotnou optimalizaci je vhodné si zodpovédét nekolik zakladnich otdzek:

e Jaké je zaméfeni stranek? (Uzce specializované zaméteni nebo napiiklad podnikani
v oblasti mistnich sluzeb, jde o firmu intemetovou, ktera je na navstévnicich
z webu existencn¢ zavisla?).

e Kam budou stranky v budoucnosti sméiovat? (staticky informac¢ni web nebo stranky
s pravidelnou aktualizaci?).

e Jaky je hlavni cil stranek? (informovat o né€em Sirokou vetejnost nebo prodat co
nejvice nabizenych produkta?).

e Jaka je cilova skupina? (pro koho jsou stranky urceny?).

e Kdo je hlavni konkurence stranek? (je nezbytn¢ nutné znat konkurenci v daném
oboru, je dulezité¢ se zaméfit na konkurenci jak na internetu, tak i v ,,kamenném*
obchodg, jenom pak je mozné védet, jak se od konkurence odlisit a byt lepsi)

e Kdy se znavstévnika stava zakaznik? (je dobré védét, vjaké chvili se rozhodne
navstévnik danych stranek vyuzit nabizenych sluzeb, potom vznikd moznost navést

vice navstévnikl stejnym smérem)

Pro dobry plan optimalizace je spravné zodpovézeni téchto otazek klicové. Jeste lepsi
plan vznikne, pokud se na polozené otdzky nahlizi z nékolika rGznych pohledi a provede se

celkové analyza stranek.
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Tim je mysleno brat v potaz i soucasné zalezitosti tykajici se:

e Piistupnosti a otevienosti stranek (napf. jak se strdnky zobrazuji v raznych
internetovych prohlizecich?).

e Aktudlnosti informaci (jsou kdispozici pravidelné vérohodné informace pro
aktualizaci stranek?).

e Soucasného pristupu pres vyhledavace (jsou dané stranky nalezitelné na konkrétni
slovni spojeni?).

e Navstévnosti stranek (jsou ndvstévnici stranek spiSe ndhodni surfafi, nebo cilena
skupina zakaznik?).

e Odkazujicich stranek (kolik stranek na dany web odkazuje a jak jsou tyto stranky

hodnoceny (ranking)?).

3.1.2 Analyza konkurence

Pii vytvareni (nebo optimalizovani jiz vytvofeného webu) nové webové prezentace
za uCelem zisku (naprosta vétSina), je velmi dulezité znat konkurenci v daném oboru.
Firmy, které jsou Casto giganti na trhu v ,,kamennych* obchodech, mizou byt na internetu
zcela pievalcovani. Firma, ktera je u neinternetovych zdkaznikli zcela nezndma, muze byt
zaroven lidrem internetového trhu. Proto neni tfeba se konkurence bat, ale snazit se na ni
nalézt to dobré, co by se dalo pouzit pro prospéch optimalizovaného webu a zaroven se
vyhnout tomu Spatnému, co by web naopak srazelo dold. At uz je vychozi pozice

jakakoliv, vzdy se vyplati zjistit, jak to dé€laji ti nejlepsi — lidfi trhu.

Dulezité informace o konkurenci:

e Kdo jsou nejvétsi internetovi konkurenti v daném oboru?

e Jak velkou maji navstévnost?

e Silné¢ a slabé stranky — na jaké pozici jsou vzhledem ke kliCovym sloviim
v podnikéani?

e Kolik a jaky typ odkazli na konkurenci odkazuje?

13



Kdo jsou nejvétsi internetovi konkurenti v daném oboru?

Je hned n¢kolik zptsobu jak se da zjistit, kdo je na internetu UspéSny v konkrétni
oblasti podnikani. Asi nejjednodussim zpiisobem je nejspiSe zabrouzdat na firemni katalog
Seznamu, proklikat se do zddaného oboru podnikani a podivat se, jaké weby se snazi

v dané oblasti podnikat."

Dalsim zpisobem muze byt stranka Alexa.com. Na této strdnce staci zadat jméno
vlastni domény (pokud se optimalizuji nové stranky, a Alexa.com je jeSté neznd, zadava se
doména nekterého konkurenta) a vyhledava¢ Alexa zobrazi na jaké jiné stranky jesté lidé,

ktefi navstivili danou doménu, chodi.'

€)Alexa =

The Web Information Company

Traffic Rankings Alexa Toolbar Webmaster's Corner Company

Share your thoughts

$ E-mail a friend about
seznam.cz... Seznam Go to site now

Seinam.Ccz

Travel Back in Time!

INTERNET ARCHMIVE Current Related Links
H n u“ HE I"ﬂ = Uzdroje.cz wae.uzdroje cz
Site info for uzdroje.cz
Use the Wayback Machine to see = Atlas www atlas.cz
how Seznam Site info for atlas.cz
[o N the past = Z0ZNam.sk we zoznam sk

Site info for zoznam sk

Ads by Google . N.OVIIHI(\I WA NOvinky CZ
Site info for novinky.cz
= Mapy.cz www.mapy.cz
Site info for mapy.cz
Check
Web Site Ranking with

WEBCEQ. com

= IDnes.cz wenwidnes.cz
Site info for idnes cz

= Google wwwy.google.com
Site info for google .com

= Email v email.cz
Site info for email oz

Submit your URL free = Centrum.cz www centrum oz
Submit URL to our search Site info for centrum .cz

engine. Increase traffic to

Obrazek 3-1 — Pod nadpisem Current Related Links vyhledava¢ Alexa zobrazi jaké jiné stranky
kromé zadané domény (zde se jedna o Seznam.cz) jeSte uZivatelé navstévuji

13 Odkaz na firemni katalog Seznamu je http://www.firmy.cz/.

" Pro zjisténi statistiky stranek zadejte misto www.domena .cz nézev pozadované stranky do nasledujiciho
odkazu: http://www.alexa.com/data/details/editor?type=rl&url=www.domena.cz.

15 Zdroj: [8] Alexa Web Search - Information Editor [online]. 1996-2009 [cit. 2009-03-09]. Dostupny z
WWW: <http://www.alexa.com/data/details/editor?type=rl&url=www.seznam.cz>.
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Jak velkou maji navs§tévnost?

Dalsi neméné zajimavym ukazatelem je zajisté velikost névstévnosti konkurence.
Tento daj se jiz nezjistuje tak snadno. Samoziejme, Ze v konecném dusledku neni az zas
tak podstatné kolik lidi na dany web pfijde, ale kolik se jich proméni ve skute¢né zdkazniky

(tzvn. mira konverze). Nicméné je rozdil jestli na stranku pfijde 50 nebo 500 lidi denné.

Mnoho webl se svou navstévnosti netaji a zobrazuji ji ve formé& pocitadla pfimo na
strance. Nekteré weby pouzivaji externi statistiky, které jsou poté k nalezeni na serverech
jako je naptiklad Navrcholu.cz nebo Toplist.cz. Pokud nenaleznete hledanou informaci ani
zde, tak mate nejspiSe smulu. Existuje jesté fada stranek nabizejicich rizné odhady, ale

veérohodnost téchto udajii je znacné pomijiva.

[INAVRCHOLU.cz =

Katalog Piid 0 Kontak + Registrace Prihlasit
NévEtévnici
Altivni nédvEtévnici Statisu'ka za 15 2 2009
Vracejici se navitévnici kg
Névitévy
Zobrazené strénky dnes & 0d[15.22009 | do[15.22009 |po hodinach v

Unikétni IP adresy
8| Tisk aktudini stranky 2] Népovida

Ockazovace
Dvojice odkazovaistranka Prehled navstévnosti
Operacni systémy

Prohlizece Zobrazené stranky (15. 2. 2009) MNavstévy (15. 2. 2009)
Barevné hloubka 000

1500

RoziiSeni obrazovky 40

‘elikost okna 3,000, 1000 {

e i JJJJJHJ”JH iy JJH”H H
lzlele]s o |2 | 4 8

Podpora JavaScriptu 1012 1416 | 18 | 20 | 22 6 0|12 |14 | 16 | 18 | 20 | 22
Podpora cookies

Navstévnici (15. 2. 2009) Unikatni IP adresy (15. 2. 2009)
Jazyky
Poditate névitévnikl 1500 { 1500 {
Zobrazované stranky 500 { I 500 I ]
costy PRyl iy ey L LRLELD |
\"S‘tupni'bcdy o 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22 4 6 8 10 12 14 16 18 20 2

Obrazek 3-2 — Pristup veiejné statistiky serveru Lupa.cz pies sluzbu Narcholu.cz'®

16 Zdroj: [91 NAVRCHOLU.cz: Lupa.cz [online]. 1998-2009 [cit. 2009-03-09]. Dostupny z WWW:
<http://navrcholu.cz/Statistika/16/>.
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Silné a slabé stranky — na jaké pozici jsou vzhledem ke klicovym sloviim v podnikani?

Hledat u konkurence jeji silné a slabé stranky je podobné, jako nachazet tyto silné a
slabé stranky vlastni. K zjisténi toho, v ¢em je konkurence vyjimecna, je potieba nejenom
prozkoumat jejich stranky, ale také jiné informacni materialy. Ty jsou ¢asto umistény mimo
stranku. Na internetu existuje celd fada webovych adresaiti a oborovych katalogt, kde pfi
registraci konkurence vétSinou zvefejiiuje mnohem zajimavéjsi udaje nez na vlastnich

strankach.!”

Dilezitym faktorem pii vybéru klicovych slov na optimalizovanou stranku je, na jaké
pozici se nachazi vzhledem k témto kli¢ovym sloviim v oboru podnikani konkurence. Podle
tohoto faktoru je mozné stranky optimalizovat na slovni spojeni, na které¢ konkurent
pokulhavad a tim mu de facto piebrat realnou navstévnost z daného klicového slova.
Zaroven se tim zjisti, jaka klic¢ova slova jsou pro optimalizovany web neotfesitelna, a proto
se jim nebude zpocatku vénovat tolik pozornosti (tzvn. vysoce konkurencni slova). Pro
zjisténi potfebnych informaci Ize bud’ otevtit strdnku s vyhledavacem a postupné zadéavat
konkrétni klicova slova. Anebo se pouzije néktery z online nastroji, ktery pozadované

udaje zjisti za vas.

Nastroje pro SEO & SERP Optimalizaci

Ovod SERP Nastroje SEO Nastroje Dal3i Nastroje Cizi utility Vymény odkazii Burza reklamy

www.slunecnice.cz
o CZK - detek vedena do hloubky 40 vsledki
Google ., <€  Jatlas wime Norfeo g

vle player 11

daemon tools 17
total comunander

qip stalmout

- = o0 n &

® & W N

T I Y

o &0 0N
-

icq stalmout

Obrazek 3-3 — Nastroj ze serveru Serp.cz, ktery analyzuje pozici stranek vzhledem ke konkrétnim
Kkli¢ovym sloviim na nékolika Eeskych vyhledavadich'

"7 Nékteré webové adresate a oborové katalogy: http://www.kompass.cz , http://www.zlatestranky.cz,
http://ipoint.financninoviny.cz , http://www.knihaseznamu.cz/katalog .

'8 Zdroj: [10] SERP.cz - Viceslovny detektor pozic ve vyhleddvacich [online]. 2009 [cit. 2009-03-09].
Dostupny z WWW: <http://www.serp.cz/detekce/advanced/>.
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Kolik a jaky typ odkazii na konkurenci odkazuje?

Tento udaj se da zjistit ptimo v jednotlivych vyhledavacich a to za pomoci takzvanych
operatorii. Operatory jsou pomocna slova, kterymi muzete blize definovat vkladany dotaz.

Dotazy pro zjisténi odkazl ukazujicich na konkrétni doménu jsou:

e Google (Atlas, Centrum), Seznam, Yahoo a Jyxo — link:www.domena.cz

¢ MSN/Windows Live — linkdomain:www.domena.cz

Po zadani dotazu na konkrétni doménu se ve vyhledavaci zobrazi jednotlivé odkazy
vedouci na pozadovanou stranku. Je vhodné se také informovat o tom, jak jsou tyto
odkazujici stranky vyhleddvaci hodnoceny. Pozadované informace lze vycist z Google
Toolbaru (pfipadné z programu Seznam Listi¢ka — strana 7-8), pii prochdzeni jednotlivych
odkazti. Pro lepsi prehled a rychlost lze ale napt. stdhnout a nainstalovat program SEO

Administrator a potfebné hodnoty vycist v ném."”

& Link popularity checker, - default.link

File Settings Export  Help

@ @ @ E @ g Search engines LRL list Search database Progress: Searching for anchor kext
Project setings Googe ——— Jobvakce  Jeios | 0
Inbaund links repart Yahoo 161103 - =
: : MSM Search 1611 09 | Anchar test searching is finished
New/Disappeared finks || it 1511 03 [, cerge-si.cz/dp/FATT himl
Competitors report AllThelweb 15 ¢35 06 | tf.ubk. c2/politolagielidelide_detail php?kme|
Kazzoom | v ubik. cz/fimnprojekty-archiv/ 247
Alexa | fhs.uhk. cz/politalogie studijni/ studium//info_r
GigaBlast v ubk. cz/ffAstudent /zpravpsos
Yandex [RU] fim.ubk. cz/olivadflashi. hirl
‘Yandex toalbar [RU) | v ubk. cz/ff A student /1489
UMIFIED LIMKS LIST | | | fir.ukk. czAolivaddis_formhtml /07 html

] Exclude inteal link '
| Sort by PageR ank. |- D el LS Interlaced background color & Start -

- =|:|_Showmainpageson_ly ~ B ) e
|urL | PR | ¥ |Anchor text A|

v, cerge-ei.czfdip/FAQ L. html 6 - Courses

wva Lhk, czfFffstudent fzpravysof - webct

ey bk, cz2Fimfprojekty-archiv 247 - tour-explorer,uhk.cz
vy bk, czffFfstudent 1542 - hades.ubk.cz
Fhs.ubk.cz/ politologiestudijni/studium/info_magisterksy. pt univerzita hradec kralowve
Fhs.uhk.czf politologiestudijnifstudium/info_bakalarky phy - univerzita hradec kralove
Fhs.uhk.czfpolitologiepredmety findex_mgr_program_pre - |univerzita hradec kralove

Fhs.ubk.czf politologiefaplikacefokruby_mar_nedemokratic - univerzita hradec kralove

oo e 5 e =
- N W R R R
'

lide .uhk. czfpdFf fucitelfstloubr 1 fplavms. htm - httpiffoliva.uhk. czfwebctfentrypage. dowebct

Obrazek 3-4 — Program SEO Administrator zobrazuje zpétné odkazy které vedou na stranku i s jejich
PageRankem (na obrazku statistika pro http://oliva.uhk.cz)

" Seo Administrator je integrovana sada SEO nastroji pro podporu webu, ktera pokryva viechny aspekty
optimalizace a podpory webovych stranek. Trial verze programu SEO Administrator je zdarma ke stazeni
napiiklad zde: http://www.seoadministrator.com/seoadministrator.exe.
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3.1.3 Kli¢ova slova — keywords
Vybér spravnych klicovych slov je snad nejdilezitéjsi ¢asti SEO optimalizace. Nikdo
web na konkrétni slovo (nebo slovni spojeni) nikdy ptes vyhleddva¢ nenajde, pokud toto
slovo nebude na danych strankdch nc¢kde napséno (vyjimkou je text vodkazu na jiné
strance, tzvn. anchor text). Proto je tfeba pro optimalizaci vybrat vhodna klicova slova a

poté se snazit na tyto slova umistovat na ptednich pozicich ve vysledcich vyhledavani.

Cela problematika klicovych slov je hlavné o vybéru relevantnich vyhledavanych slov

a slovnich spojeni k danému webu a jejich nasledné optimalizaci.

Pti vlastnim vybéru klicovych slov by se nemélo urcit€é zapomenout na tyto slova:

nazev firmy (pokud se jedna o firemni stranky),

e nazev stranek (serveru),

e nazev produktu nebo sluzby, ktera je nabizena,

e odborné oznaceni nebo slangové nazvy souvisejici s obsahem stranky,

¢ slova vystihujici dany obor podnikéni,

e viceslovné vyrazy, varianty s diakritikou a bez ni, synonyma, uzivané zkratky,

hovorové vyrazy.

Pro nalezeni téchto slov je dobré si ze zacatku promyslet, jak by potencionalni uzivatel
danou stranku hledal (co by zadaval do vyhledavace). Pro zjisténi co mozna nejvice napada
na relevantni klicova slova je dobré zapojit co nejvice lidi (rodina, pratele atd.). Kazdy
jednotlivec preci jenom zadava do vyhledavace trochu néco jiného. Dulezité je také myslet
na mnozna C&isla a sklofiovani (ne viechny vyhleddvade umi sklofiovat). Cim vice
specifickych a vyhledavanych slovnich spojeni v dané oblasti se nalezne, tim 1épe pro dany

web.

Pro rychle se rozristajici web, ktery se snazi umist'ovat na stale vice slovnich spojeni
je hledani novych kli¢ovych slov nekonecny proces. V tomto ohledu je dobré vyuzit také

nektery z online néastroji pro navrh kli¢ovych slov.
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GO L)g[e anglicky slovnigek | R el whlataen

@ Prohledat Weh © Stranky pouze Eesky

Web

Slovnik Goodle
wivni oogle czidictionary Vyslovnost, fréze, definice atp. Prekladejte pfes 20 jazyk(l

slovnik / dictionary

Anglicko-Gesky a Gesko-anglicky slovnik / English-Czech and ... Anglicko-Gesky a Gesko-anglicky
slovnik / English-Czech and Czech-English Dictionary ...

slovnik nettown . cz/ - 4k - Archiv - Podobng stranky

Slovnik - Anglicko-éesky a éesko-anglicky online slovnik ...
Orline slovnik s vyslovnosti, prekladad vét do 40 jazykil, anglicko-¢esky a Sesko-anglicky slovnik
wirt online-slovnik. cz/ - 8k - Archiv - Podobne stranky

Anglicky slovnik
slovnik.zcu.cz/online/index.php - Podobné stranky

Obrazek 3-5 — Skloniovani — pro vyraz ,anglicky slovnicek* Google nenalezne dostatek konkrétnich

odkazii, a proto se uchyli ke sklonéné verzi ,,anglicky slovnik**’
Google
8 Ceska republika
\autobazar] W

autobazary 510 000 wisledkd | Jazykové nastroje
autobazar eu 1 630 000 wisledkd
autobazary v némecku 233 000 vwisledkd
autobazar ¢z 967 000 wisledki
autobazar sk 445 000 wisledkd
autobazar praha 1 260 000 wisledkd
autobazar aaa 437 000 wisledkd
autobazary brmo 449 000 wisledkd
autobazar vysoéina 134 000 wisledka
autobazar ostrava 637 000 wisledki

Zafit

Obrazek 3-6 — Dobrou napovédu pro nova klicova slova nabizeji i samotné vyhledavace svymi
naSeptavadi pfi vyhledavani®'

0 Zdroj: [11] Anglicky slovnicek - Vyhledat Googlem [online]. 2009 [cit. 2009-03-10]. Dostupny z WWW:
<http://www.google.cz/search?hl=cs&q=anglick%FD+slovn%ED%E8ek>.
2! Zdroj: [12] Google [online]. 2009 [cit. 2009-03-10]. Dostupny z WWW: <http://www.google.cz/>.
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Seznam — statistika hledanosti*?

v v

Tento online ndstroj nazorné zobrazuje, jak se lidé ptaji nejrozsitenéjSiho tuzemského
vyhleddvace. Statistika hledanosti od Seznamu nejenom graficky zndzorni castost
vyhledévani konkrétniho dotazu, ale navic i prozradi, které jiné Casté¢ dotazy dané slovo

obsahuji (potencialni nova klicova slova).

SE”M autohazar Hledej

Statistika hledanosti dotazu "autobazar”

Rozsifena shoda (dotazy obsahujici "autobazar")

Hicdancat Zaden  Zatjden
12000
Minimalni 2449 27 977
10000
Maxirnalni 9167 B0 579
G000 Priméma 6741 47 154
G000
4000
2000
0 Dny
1412 2112 2512 4.1 111, 18.1. 2ol 1.2, 8.2, 15.2

Pfesna shoda {dotazy pouze "autobazar")

Hledanost Za den Tatiden
2500
Minimalni 478 5780

2000 Maximalni 1813 1217
e Friméma 1331 9314
1000
500

0 Dny

1412 2112 2812 4.1 Tl 18.1. 25.1. 1.2 3.z 152

Nejhledanéjsi dotazy obsahujici "autobazar”
Od 14. 12, 2008 do 15, 02. 2009

Hledany wiraz Rozéifens shoda Pfesna shoda
0 autobazar 6741 133
1 [ autobazarcz 799 418
2 |l autobazar wwew a1 4
3 | autohazar oz weerw 317 207

Obrizek 3-7 — Nastroj pro statistiku hledanosti dotazii od Seznamu (statistiky slova “autobazar”)”

* Statistiku hledanosti ve vyhledavagi Seznam naleznete na
http://search.seznam.cz/stats?collocation=klicoveslovo , kde ,.klicoveslovo* je slovo jehoz statistiku
vyhledavani chcete zjistit.

B 7droj: [13] Statistiky hledanosti dotazu \"autobazar\" na Seznam.cz [online]. 1996-2009 [cit. 2009-03-10].
Dostupny z WWW: <http://search.seznam.cz/stats?collocation=autobazar>.
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Google Keyword Tool

Podobnou sluzbu jako Seznam nabizi i vyhleddva¢ Google. Pomoci jeho statistik 1ze
vypozorovat, jaka klicova slova jsou nejcastéji hledana a jaké souvisejici slova lidé také

Casto zadavaji.

GO(‘)SIQ 25 jen ns visledeich ™

AdWords

Nastroj pro navrh kli¢ovych slov
Pammoci nastroje pro navth klidowjch slov miiZete ziskat néwhy novych kligovjch slov. Zde zadejte nékolik popisnych slov nebo wirazd. Tipy pro néstro] pro navth kligowfch slov

Dillezita poznamka: NemiZeme zarugit, e tato kiigova slova zlepsi vikon vasi kampand. Wyhrazujeme si prawo zamitnout jakakoli kliZov slava, kterd pAidéte. Jste odpovédni za kligova
slova, kterd si zvalite, & za zajiSténi, e poufivani vagich klitovych slov neporuguje Fadné platné zakony

wysledky jsou pfizplsobeny pro prostfedi éestina, Ceska republika. Upravit

Kterym zpiisobem chcete tvoiit navihy klicowych slov? Zadejte jedno kligové slovo nebo frazi na fadek

@ Popisnd slova nebo fraze autobazar
(napi. zeleny caj)

Poufit synonyma

b Eiltrovat vysledky

Ziskattipy na klitova slova

“yberte sloupce, které choete zobrazit: (2

Zobrazit'skivt sloupce ¥

Typ shody: (2
Klicova slova Konkurence inzerenti (= Priblizny objem vyhledavani: ledna (2 ‘¥ Priblizny prim. ohjem vyhledavani = “olné &
Zadana klicova slova seuvisejici se zadanymi vyrazy - fadit podle relevance (2
autohazar | — 110 000 110 D00 Pridat
prodej autohazar | | 1600 22 200 Pridat
autobazary ] 22200 18100 Pridat
autobazar com | | Medostatek dat 2900 Pridat
autobazar brno | | 3300 2400 Pridat
autobazar a | Medostatek dat 1900 Pridat
autobazar ¢z | | 2800 1900 Pfidat
autobazar praha ] 4400 1900 Pridat
ey autobazar | W 2400 1900 Pridat
autobazar ostrava ] 4400 1300 Pridat
autobazar bratislava ] Medostatek dat 1000 Pridat

Obrizek 3-8 — Nastroj Google Keyword Tool zobrazuje vysledky na slovo “autobazar”**

Jak se lidé ptaji vyhledavaci

S vybérem klicovych slov také uzce souvisi jiz nakousnutd problematika, jak vlastné
vubec uzivatel¢ vyhledavacu své dotazy formuluji. Je vyhodnéjsi optimalizovat stranky na
jedno konkrétni slovo? Nebo se spiSe vyplati néjaka oblibend fraze? A kdyz na frazi, tak

z kolika ma byt slozena slov?

Zajimavé statistiky ohledné poc¢tu zadavanych slov pfi formulovani dotazu zvetejnila

naposledy v fijnu 2007 agentura OneStat.com.

# Zdroj: [14] Google AdWords: Keyword Tool [online]. 2009 [cit. 2009-03-10]. Dostupny z WWW:
<https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal>.
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Procentualnizastoupenil az 10 ti slovnych dotazli ve vyhledavacich - Fijen 2007:
0,48
1,12 0,22
Pocet slovvdotazu:
e

u1
L}
3
LES
us
ug
"7
mE

E}

H10

Obrazek 3-9 — Procentualni zastoupeni poctu slov v dotazech vkladanych do vyhledavaci podle serveru
OneStat.com™

Z grafu vyplyva:

e Bezmala tfetina uzivateli vklada dotaz slozeny ze dvou slov (31,91%).
e Druhym nejcastéjSim piipadem je zadavani tfislovného dotazu (27,02%).

e Pouze kazdy Sesty aZ sedmy uZivatel pouziva jednoslovny dotaz (15,22%).

Po zjisténi nejrelevantnéjSich klicovych slov pro propagovany web je potieba dana
slova a slovni spojeni vhodné rozmistit do obsahu stranek (viz. kapitola 3.1.4). Je také
zadouci na kazdé obecnégjsi kli€ové slovo zakladat strdnku novou (napf. na kazdy druh
zbozi). Na jedné strance se dd dobfe zoptimalizovat maximaln€ 5 az 6 alespon
dvouslovnych unikatnich klicovych slov. Tomu, jak optimalizovat na vice konkurencni
slova (vétsSinou jednoslovné nazvy — napt. ,,hotel”, ,,autobazar®, ,prace*) se budu vénovat

podrobnéji dale.

 Zdroj: [15] Most people use 2 and 3 word phrases in search engines according to OneStat.com [online].
2002-2008 [cit. 2009-03-10]. Dostupny z WWW: <http://www.onestat.com/html/aboutus_pressbox56-word-
phrases-in-search-engines.html>.
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3.1.4 Kam na strance klicova slova umistit
Nalezena relevantni klicovd slova je potfeba na dané strdnky vhodné umistit.
Optimalizované stranky musi mit dobfe zpracovany kod. Tim je mySlena hlavné spravna
struktura (navigace uvnitt webu pfizpisobena jak pro uzivatele, tak pro vyhledavace),
validita (chybové stranky nemuseji roboti rozlustit) a celkova piistupnost webu

(vyhledavaci roboti naptiklad neuméji JavaScript a Flash).?

,, Webové stranky ve Flashi pusobi stejné jako kdybyste se predstavovali nepopsanou
vizitkou. *

Danny Sullian, §¢fredaktor Search Engine Watch?’

Velice dulezité je spravné oznaCovat a popisovat jednotlivé prvky vkazdé strance
webu. Pro bezproblémovou indexaci stranek je také potfeba nepiekrocit doporucenou

velikost 100kB na jednu stranku.
Kam na strance umist'ovat klicova slova pro vyhledavace:

e Vsamotné doméné stranek — www klicove-slovo.cz, www.domena.cz/klicove-slovo
(je dobr¢ jednotliva slova délit pomlckami).
v hlavicce stranky. Titulek naleznete mezi parovymi znackami <title>titulek
stranky</fitle>. Na kazdé strance by m¢l byt titulek jiny a jeho optimalni délka je
10-70 znakt (bude se zobrazovat ve vysledcich vyhledavani).

e 'V textu stranky — obsah jedné stranky by nem¢l byt mensi nez 200 slov a mél by
obsahovat ptfimétenou hustotu klicovych slov (2 % — 7 % na jedno klicové slovo).

e Do popisti obrazkii — alternativni popis obrazki se vklada do parametru alt.

Napriklad: <img src="/images/main.jpg” alt="popis obrazku ’>.

* Validitu stranek zjistite pomoci validatoru W3C na http://validator.w3.org/.

*7 Zdroj: [3] KUBICEK, Michal. Velky privodce SEO : Jak dosdhnout nejepsich pozic ve vyhledavacich. Jiti
Matousek. Brno : Computer Press, 2008. 318 s. Dostupny z WWW: <http://www.seo-kniha.cz/>. ISBN 978-
80-251-21,s. 122.
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¢ Do jednotlivych nadpisti — <h1>hlavni nadpis</A/> az <h6>nadpis Sesté
urovn€ </h6> slova v nadpisu maji logicky o néco vétsi vahu nez klasicky text.
Nadpis 4/ muze byt na strance pouzit vzdy jen jednou.

e Do metaznacky description v hlavicce stranky — tag <meta name=description”
content="Popis stranky "> description zobrazuji n¢které vyhledavace u popisu
stranky. Doporucena délka je do 250 znak.

e Do metaznacky keywords v hlavicce stranky — <meta name= “keywords *
content="klicova slova “> tento tag nejspise valna vétsina vyhledavact nepouziva,
ale urcité neni na Skodu ho vyplnit. Pro kazdou stranku se zadavaji k ni pfihodna
klicova slova (musi byt také v textu stranky).

e Do zvyraznéného textu — <strong>tucné pismo</strong>, <em>kurziva</em>.

e Do seznamil — <u/></i>neocislovany seznam</ul> a <o/><[i>oclislovany
seznam</o0/>.

e Do textu odstavcl — <p>text odstavce</p>.

e Do textu zpétného odkazu na jiné strance (tzvn. anchor text) —

<a href="www.domena.cz “>kli¢ové slovo</a>.

Ukazkova hlavicka stranky

Zakladem kazdé stranky dobte optimalizovaného webu by méla byt spravné navrzena
hlavicka s vystiznym titulkem, popisem a dal$imi atributy pro pfedavani lepSich informaci

pro vyhledavace.

<head>

<title> Do titulku se pisi klicova slova stranky a ndzev webu.</title>

<meta name="description" content="Popis dané stranky je v idedlnim
rozsahu od 200 do 250 znak (text opét obsahuje klicova slova).”>

<meta name="keywords" content="Do tohoto atributu se vypisuji jednotliva
klicova slova na strance odd¢lend carkou. Uvadi se jak hlavni kli¢ova slova konkrétni
stranky, tak i celého webu. ">

<meta name="robots" content="all,follow'">

< !—povoleni piistupu robotiim —->
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<meta http-equiv="content-type" content="text/html;
charset=utf-8">
< !—nastaveni kédovani stranek pro stiedoevropskeé jazyky-->

</head>

3.1.5 SEO copywriting — jak napsat kvalitni a unikatni obsah
Vytvofit dobry, unikdtni a zajimavy obsah stranek jak pro navstévnika, tak pro
vyhledéavace je jednim ze zékladnich krokt k uspéchu daného webu na internetu. Unikatni,
kvalitni a Casto aktualizovany obsah stranek je dilezity nejenom vzhledem k optimalizaci
pro vyhledavace, ale také proto, ze na stranku s kvalitnim obsahem lidé daleko castéji

odkazuji.

Obsah by mél byt co nejvice pfirozeny a mél by hovofit ,,jazykem zékaznika“. Vzdy by
se mél psat predeviim pro zikaznika a ne pro vyhledavade. Cim vice kvalitniho a
unikatniho obsahu bude web obsahovat, tim vice potencialnich uzivateli z vyhledavactu

muze ziskat.

Dobry obsah webovych stranek by mél byt vécny a souvisejici s t€ématem webu. Je také
dilezité, aby byl zaroven relevantni k vyhledavacim frazim (aby obsahoval jednotliva
klicova slova a slovni spojeni). Nikdy se napfiklad na stranky s prodejem stieSnich taSek,
nikdo pfes vyhledava¢ nedostane, pokud toto slovni spojeni v obsahu stranek nebude nikde

pouzito (viz. kapitola 3.1.4 — kam na strance umist'ovat kli¢ova slova).

Aktuélnost obsahu webu je také dilezita. Vyhledavaci roboti si vS§imaji stafi a zmén
v dokumentu a upfednostiiuji Castéji aktualizované stranky. Z hlediska navstévniki je
aktualni obsah diilezity hlavné kvili diivéryhodnosti webu. Neni nic hloupéjsiho, nez nalézt

na strance s novinkami napiiklad 3 roky stary text.

3

,, Casté aktualizace = castéjsi indexace = novéjsi cache. *

http://www.vaughns-1-pagers.com®®

 Zdroj: [16] SEO checklist [online]. 2009 , 2009-02-19 [cit. 2009-03-09]. Dostupny z WWW:
<http://www.vaughns-1-pagers.com/internet/google-ranking-factors.htm>.

25



Zaklady dobrého obsahu:

e Zamyslet se nad tim, co vlastné web navstévnikim mé sdélovat.

e Podivat se na obsah oCima ¢tenaie.

e Tam, kde je to vhodné, pouzivat hovorové a odborné vyrazy.

e Klicova slova umistovat do frazi a blizko slov, se kterymi jsou schopna navazat
slovni spojeni.

e Pouzivat nejlépe druhou osobu (vy, vas, vam piste s malym pismenem).

e Vyhnout se zadrhavajicim se vétdm a nahradit je vétami smysluplnymi.

Jak napsat dobry clanek:

e Pii tvorbé jednotlivych ¢lanki si vytvofit osnovu.

e Rozdélit si text do jasnych ucelenych ¢asti (podle osnovy).

e Dlouhé¢ texty radéji rovnou rozdélit na nové jednotlivé stranky.

e Zacatek clanku by mél byt shrnutim toho, o cem cely text bude a nasledujici véty by
jej mély rozvinout (perex).

e K zpiehlednéni textu je vhodné pouzivat odrazky, tabulky a seznamy.

¢ Do textu pravideln¢ vkladat odkazy na souvisejici ¢lanky a zdroje na internetu.

e Snazit se vyhnout ¢astému opakovani slov a pokusit se jednu véc vyjadfit vice

zpusoby.

Co by mohlo obsahu naopak uskodit:

e Prilis dlouhy text.

e Piehazend a nepochopitelnd souvéti.

e Neutfidéné myslenky a zmatkovitost.

e Neustale se opakujici slova a slovni spojeni.

e Pravopisné chyby, nespravna interpunkce a preklepy (napf. Spatné psani mezer).
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., Prodat prostrednictvim webu produkt ¢i sluzbu, prodat sebe, zvysit povedomi
o0 znacce nebo produktu ¢i zvysit navstevnost webu. Klicem k uspésnému naplnéni téchto
cilii je vysoka kvalita webovych textii — jejich udernost, srozumitelnost, prehlednost,

optimalizace ¢i zacileni.

Lubos Plotény, Dobry web”

Kolik klicovych slov na stranku dat

Aby byl obsah stranek piivétivy i pro vyhledavace, je nutné do textu vhodné umistovat
jednotliva kli¢ova slova. Jak tato slova nalézt a kam je na strance rozmistit bylo jiz fe¢eno
v piedchozich kapitolach. Podle rtiznych zdroji se optimdlni hustota kli¢ovych slov na
strance pohybuje od 3 do 7 procent. Je dulezité to s hustotou klicovych slov nepfehanét.
Stranky, které jsou témito slovy doslova ,,vytapetovany®, jsou povazovany za nerelevantni
a ,,preoptimalizované®. Hustotu kli¢ovych slov lze napft. zjistit pomoci nastroje Keyword

Density Analyzer na strance www.ranks.nl.

RAN KS 5 N L .’. Keyword Density & Prominence Analyzer 2.5

http:/ fwww.uhk.cz

B
This page looks like it is optimised for:

hradec krélové [12.1] * hradec [2.2] * krilové [9.8] * UNiverzita hradec
kralové [12.2] * univerzita hradec [12.1] * univerzita [9.8] *

12.000
11.500
11.000
10500
10.000
5,500 el L

heame hrdlov iniverzita Hralové
wniverzits hradec krilov univerzita hradec teaec
3
| word repeats density Prorminence word repeats density Prominence

univerzita 6 T,DKBA 2.99% 76.17 hradec 6 T,DKBA 2.99% 63.13
fakulta 6 HL 2.99% 54.40 pro 5 DH 2.49% 54.40
kralové 5 T,DKBA 2,49% 57.51 Fizeni 4 L 1.99% 4519
2009 4 L 1.99% 55.18 prijirnaci gL 1.49% 60.79
Kkontakty 1 TL 1.49% 70.64 fakulty 3 T,D 1.49% 68.22
2vame 7 1.00% 31.61 zpravy 3k 1.00% 6347
wida 2. B 1.00% 55.70 wyzkum 2R E: 1.00% 55.18
vzd@ldvanf Z2 DL 1.00% 71.76 uhk * 2 K,LAURL 1.00% 39.12
uchazede Z BH 1.00% 81.87 studijni 28 L 1.00% 64.25
srdeéné 2 1.00% 32.38 prihldska 72 L 1.00% 59.84
pedagogicks |7 HE 1.00% 59.33 pdf 2 1.00% 1943
oddéleni 200 1.00% 42.49 obory 28 1.00% 6347
mapa Farl 5 1.00% 36.27 rnanagementy 2 HL 1.00% 53,11
informatiky w3 HE 1.00% 53.63 informace 2 T,D 1.00% a94.82
filozofick 4 2 HL 1.00% 51.30 english 2 A 1.00% 1.55
aktudlni 2 DL 1.00% 51.30

Obrazek 3-10 — Hustota kli¢ovych slov na strance www.uhk.cz”

* Zdroj: [17] PLOTENY, Lubos. Novy kurz web copywritingu [online]. 2008 [cit. 2009-03-09]. Dostupny z
WWW: <http://blog.dobryweb.cz/movy-kurz-web-copywritingu/>.
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3.2 Off-page faktory — optimalizace mimo stranky

Jak jiz je nastinéno v nadpisu, tak Off-page faktory jsou Cinitelé, které se na rozdil od
On-page faktort nenachazeji ptimo na konkrétni webové strance. Podle téchto faktort také

vyhleddvace urcuji vyslednou pozici stranek ve vysledcich vyhledavéani. Z diivodu

vvvvvv

vvvvvv

jejich kvalita (PageRank, S-Rank), celkovy pocet, ale i z jakych stranek ptichazeji, a kde

jsou na dané strance umistény.

3.2.1 Zpétné odkazy - linkbuilding
pro vyhleddvace. Pomoci zpétnych odkazli se u vSech vyhledévaci zveda divéryhodnost
dan¢ho webu (predavani ranku stranek) a tim se i1 zvedaji vysledky vyhleddvani na

optimalizovana kli¢ova slova danych stranek.

Dostatecny pocet zpétnych odkazii miize docilit i toho, Ze web bude nalezitelny i na
klicova slova, ktera se na ném vibec nevyskytuji. Proto je tato optimalizace dilezita hlavné
u webovych prezentaci tvorenych pomoci technologie Flash. Takové stranky se Spatné
indexuji (roboti neuméji prochazet stranky vytvorené ve Flashi) a tak je budovani zpétnych
odkazli jedinou moznosti (kromé placené reklamy), jak s timto tipem stranek u vyhledavact

uspét.

V souvislosti s touto vlastnosti zpétnych odkazi byva docileno i tzvn. Google bomb
(potazmo 1 na jinych vyhledavacich), coz je imysIné odkazovéani na néjakou stranku tak,
aby byla ve vyhledavaci nalezena i na slovni spojeni, které se na ni viibec nevyskytuje.
Vétsinou tyto ,,bomby* odkazuji na osobni stranky politikd, ¢i politickych stran, za pomoci

né&jakého nelichotivého vyrazu.

0 Zdroj: [18] Keyword density analyzer, and keyword placement & prominence analysis [online]. 2009 [cit.
2009-03-09]. Dostupny z WWW: <http://www.ranks.nl/tools/spider.htmI>.
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Web Images Groups Mews Froogle Local more »

GOt)g[e |miserab|efai|ure Search %

Web Results 1 - 10 of about 969,000 for miserable failure. (0.06 seconds)

Biography of President George W. Bush

Biography of the president from the official White House web site.

www.whitehouse gowpresident/gwbbio_html - 29k - Cached - Similar pages
Past Presidents - Kids Only - Current Mews - President

Maore results from www whitehouse. gov »

Obrazek 3-11 — Asi nejznaméjsi Google bomba byla v roce 2005, kdy po zadani dotazu ,,miserable
failure*“(trapné nedorozuméni) vyjeli osobni stranky George W. Bushe™

U zpétnych odkazl nés zajima:

e Kvalita stranky, ze které odkaz smétuje (jeji PageRank, potazmo S-Rank).
e Ptibuznost odkazujici stranky — zda vede odkaz z podobné zamétené stranky.
e Text odkazu — anchor text (aktivni ¢ast odkazu po najeti mysi).

e Stafi odkazu a jeho umisténi na strance.
Zpétné odkazy se ziskavaji nasledujicimi zptsoby:

e Koupi odkazu — za dohodnuty finan¢ni obnos na konkrétni casové obdobi ze své
stranky nékdo umisti odkaz na domluvenou stranku.*

e Vyménou odkazu — po dohodé s webmasterem druhé stranky je domluveno, Ze na
sebe weby vzajemné odkazou (nikdy by se nemélo odkazovat na konkurenci).*

e Registraci do katalogt.

e Pfirozenym zplisobem — unikétni obsah, ¢i nabidka zapficini, Ze na danou stranku
nékdo odkaze sam od sebe.

e Umistovanim odkazli do riznych blogt, for a diskuzi.

3! Zdroj: [19] Why your search engine rank depends on your competitors [online]. c2004-2009 [cit. 2009-03-
15]. Dostupny z WWW: <http://www.thisismyurl.com/tutorials/web-advice/why-your-search-engine-rank-
depends-on-your-competitors/>.

3 Stranky, které nabizi koupi zp&tnych odkazi: http://www.webtrh.cz/, http://www.slink.cz/.

3 Nabidky vymény odkazii naleznete napf. na http://www.vymena-odkazu.com/.
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Jak spravné odkazovat

Pii ziskani zpétného odkazu je dilezit¢é do textu odkazu nezadavat pouze nazev
stranek, ale je vice nez vhodné umistovat do n¢j také jednotlivd klicova slova, ktera

s danym webem souvisi.

e Nevhodny zapis odkazu: <a href="http://'www.uhk.cz ">kliknéte zde</a>.

o Lepsi zépis odkazu: <a href="http.//www.uhk.cz”’>Univerzita Hradec

Kralové</a>.

o Nejlepsi zapis odkazu: <a href="http.//www.uhk.cz”>Univerzita Hradec
Kralové</a>-<a href="http.//www.uhk.cz/fim/”>fakulta informatiky

a managementu</a>.

Z této problematiky také vyplyva, ze nevhodné zpétné odkazy jsou pomoci riznych
obrazkl, ¢i grafickych bannert. U obrazki lze sice vyplnit alternativni popisek ,,alt®,
ale ten jiz zdaleka nema takovou vahu jako odkaz typu ,href. Tyto druhy odkazi spise
zvétsuji povédomi o dané strdnce (o znacce), ale vramci SEO optimalizace pro

vyhledavace moc nepomahaji.

Vnitini odkazy

Mezi Off-page faktory patii i interni odkazy (navigace stranek) v rdmci celého webu.
I ty, 1 kdyz ne s takovou védhou, pierozdeluji rank mezi jednotlivymi strankami webu. Proto
je vhodné stranky dostatecné prolinkovavat, a to jak se souvisejicimi dokumenty,

tak 1 v ramci celé hierarchie webu (kategorie — podkategorie).

Jak zjistit zpétné odkazy
Nejjednodussim zplisobem pro zjisténi zpétnych odkazl je pouzit n€ktery z operatort

ptimo v konkrétnim vyhledavaci (viz. kapitola 3.2.1).
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3.3 Zakazané SEO metody

Tato kapitola by méla predevSim varovat nezkuSené spravce stranek pied pouzitim
nekteré nepovolené metody pii optimalizaci stranek. Tyto metody jsou vSeobecné
povazovany za neetické praktiky SEO optimalizace a vyhledavace za né¢ mohou stranky
penalizovat. Penalizaci se vétSinou rozumi Uplné vymazani stranek z indexu vyhledavace

(mluvime o tzvn. bannovani stranek). Tyto praktiky se souhrnné nazyvaji Black Hat SEO.

Existuje cel¢ tada praktik, které na jednu stranu mohou pomoci danému webu
ve vysledcich vyhledavani, ale zaroven uz ptekracuji vSeobecnou konvenci pro etickou

SEO optimalizaci.

3.3.1 Spam
SEO spam je nadfazeny vyraz pro vétSinu neetickych metod pii SEO optimalizaci.
Jsou to metody, jejichz cilem je uméle navysit navstévnost stranky. Ve valné vétsiné
ptipadi se jedna o techniky na oklamani vyhledavaci, kdy je vyhledavaci predkladan jiny

obsah stranek nez navstévnikovi.

Co lze povazovat za spam:

o skryté texty a odkazy,

e cloaking — maskovani,

e nerelevantni a Casto opakujici se slova,
e odkazové farmy — link farmy,

e doorway stranky,

e klamné pfesmérovani,

e duplicitni obsah stranek,

e komentéaiovy a katalogovy spam.
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Skryté texty a odkazy

Skryty text (potazmo odkaz) je jednoduse takovy text, ktery uzivatel nema Sanci vidét.
Tim dané stranky prezentuji jiné informace vyhleddvacim a jiné névstévnikiim, coz je
povazovano za spam. Tyto zplsoby patii mezi vibec nejcastéjsi, ale zaroven nejsnaze
objevitelné. K odhaleni této strategie staci pouze oteviit zdrojovy kod stranek a problém je

na svete.

Za skryty text je povazovan text, ktery je:

e Nastaven na stejnou barvu, jako je barva pozadi.
e Umistén pod obrazkem, kde neni vidét.
e Skryt pomoci kaskadnich styla CSS.

e Nastaven na malou velikost pisma (1pixel).

Za skryty odkaz se povazuje ten, ktery je:

e Vytvofen skrytym textem.
e ZmenSeny pomoci kaskadnich styla CSS.

e Schovany v malém znaku — napft. odkaz v tecce, ¢i pomlcce ve veéte.

Cloaking — maskovani

Cloaking, neboli maskovani, spo¢iva v tom, ze tviirce www stranky piedklada jinou
stranku vyhledavacim robotim a jinou normalnim navstévnikiim. Stranka navrzena pro
roboty je specialné optimalizovana pouze pro vyhledavace. Nedba na kvalitu textu, a pro
Clovéka nema obsahoveé zadny smysl (vétSinou se jedna pouze o text s vyctem raznych
klicovych slov). K pfedkladani jiné stranky vyhledavaci se vétSinou pouziva skriptovani na
strané serveru. Navstévnik proto mize po kliknuti na odkaz najit néco zcela uplné jiného,
nez co ptvodné vyhledaval. Vyhledavace problém cloakingu vyftesili tim, Ze jejich robot se
pti prochazeni stranek nékdy identifikuje i jako bézny uzivatel, a poté obé zaindexované

verze dané stranky porovna. Pokud se lisi, stranka je téméf okamzité penalizovéna.
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Nerelevantni a ¢asto opakujici se slova

Ve spojeni se skryvanim textu se ¢asto do obsahu pfidavaji slova nerelevantni k dané
strance, Cisté jen za dosaZzenim vétSiho naristu navstévnosti (napt. slovo ,,sex* na strance
s prodejem chladnicek). Dalsi neetickou metodou v této oblasti je pouzivani jednoho slova
vicekrat za sebou. Tato technika nejenom, ze nepomdha klepSim vysledkim
ve vyhledavacich (kazdé slovo na strance ma svou vahu), ale zaroveil mtize vyvolat efekt

opacny.

Odkazové farmy — link farmy

Odkazova farma (link farma) je specidlné¢ navrzeny web s obrovskym mnozstvim
navzdjem provazanych stranek (nckolik set az tisic stranek). Prolinkovanim se dociluje
velkého poctu zpétnych odkazii a tim i1 relativné vysokého ranku stranek (hodnoceni

PageRank, potazmo S-Rank).

Obvykle link farma slouzi k témto tc¢elim:

e (Odkazuje na jiny web a tim mu umeéle zvysuje rank.

e Pomoci presmérovani zvysuje navstévnost jinému webu.

Pti odhaleni podobné sité stranek je vyhledavace obvykle trestaji ptitazenim nulového
ranku. Nebezpeci pro poctivé majitele strdnek hrozi pouze v pfipadé, Ze na podobné
»Spatné sousedy* odkazuji. Piichazejici odkazy vam uskodit nemohou (diky zneuzitelnosti

k poskozeni konkurence).

Doorway stranky

Jedna se o stranky vytvorené Cisté jen pro vyhledavace. Jejich cilem neni uspokojit
zakaznika, ale pouze ziskat co mozna nejvyssi hodnoceni od vyhledavact (Casto jsou na

Doorway strankach pouze vycty klicovych slov).
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Cilem takovychto stranek je naldkat navstévnika na nekteré z klicovych slov a poté ho
pomoci riiznych PPC (Pay Per Click) systémi odkazat ptes placeny proklik jinam.**
Takova stranka nema pro uzivatele, a tedy ani pro vyhledavace, velkou hodnotu, a proto

byva z vysledku vyhledavani odstranovana.

Klamné presmérovani

Za klamné piesmérovani je povazovan odkaz, ktery za pomoci Javascriptu
(vyhledavaci roboti ho neumi indexovat) pfesméruje uzivatele na jinou stranku, nez na
kterou nadpis nebo popis odkazu uvadél, ze odkazuje. Casto je tato taktika vyuZzivana

u webt s ilegalnim obsahem (pornografie, warez).

Duplicitni obsah stranek

Najde-li vyhledévac na rtiznych strankach stejny obsah, povazuje indexaci vSech téchto
stranek za zbytecnou. Pokud k né¢emu takovému dojde, tak snaha vyhledavace je takova,
ze vyhodnoti, ktera ze stranek je nejdilezitéjsi a téch ostatnich si pfestane vSimat.
Vyhodnocovani dalezitosti stranek je automaticky proces a probiha na trovni celé domény
(URL, domény i subdomény). Pfi¢inou téchto duplicit byva vétSinou webmasterova

nepozornost (na vice stran omylem umisti stejny obsah), nez spamova technika.

Komentarovy a katalogovy spam

Tento typ spamu je velmi rozsifeny. Casto se jedna o spamy vytvofené automatickymi
programy, které uméji po zadani jména, kratkého popisu a odkazu samy vyhledat
nechranéna diskusni fora a blogy, kam nasledné umisti komentafovy spam. Podobnym
zpuisobem se daji ziskavat i odkazy v katalozich, kde se nové odkazy zatazuji automaticky.
Reakci na tento problém se stala hodnota nofollow parametru rel v samotném zéapisu
odkazu. Tato syntaxe zajisti, aby v ni ulozené¢ odkazy vyhledavace nenasledovali a tim mu

i neptedavali zadny rank.

e (Odkaz s hodnotou rel: <a href=http://www.adresa.cz” rel="nofollow”>odkaz</a>

** PPC systémy — Pay Per Click (placeni za proklik) systémy jsou reklamni systémy vyhledava&t. Podrobngji
se s nimi seznadmime v kapitole 4.1.
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4 SEM - marketing ve vyhledavacich

Search Engine Marketing, neboli SEM (Cesky marketing ve vyhledavacich), je forma
internetového marketingu, ktery déla reklamu webtim tim, Ze je zviditelituje ve vysledcich
vyhledavani (popiipadé na svych partnerskych strankach vramci kontextové reklamy).

Pod tuto kategorii ¢astecné spada i SEO optimalizace.

Hlavni rozdil mezi SEM a SEO je vtom, ze SEM nepozaduje zadné upravy na
propagovanych strankach a vysledky tohoto zplisobu reklamy zélezi pouze na vysi

investovanych finan¢nich prostfedkti do reklamni kampang.

Velky vyznam a vyhoda SEM oproti béznym zpiisoblim propagace spoc¢iva v tom, ze
tento druh reklamy déava zakaznikovy pfesné to, co chce. Televizni reklamy, billboardy,
letaky, ale i1 napfiklad grafické bannery nasiln¢ tla¢i propagovany produkt pted naSe oci a
snazi se ulovit alespon trochu nasi pozormosti a zdjmu. Ne tak reklama ve vyhleddvacich.
Zde naopak zakaznik ptichadzi na web s opravdovym zdjmem vyuzit n¢jakou sluzbu, ¢i
koupit konkrétni vyrobek a Casto uz je rozhodnut koupi uskutecnit. Nemala vyhoda je také
fakt, ze vSechny typy SEM reklamy jsou pfesné méfitelné a tim padem se daji jednotlivé
reklamni strategii pfesné¢ smérovat a upravovat. Nejlepsi, zdarma dostupny, analyticky
software pro analyzu viech moznych ukazateli SEO i SEM je Google Analytics™

(umi méfit i konverze, coz je stav, kdy se z navstévnika stava zakaznik).
Celé problematika internetového marketingu se da rozd¢lit do dvou hlavnich ¢asti:

e PPC reklamni systémy — zobrazovani placenych reklam v internetovych
vyhledéavacich.
e Kontextova reklama — reklama na strankach v ramci kontextového systému, ktera je

cilena podle smyslu okolniho textu.

SEM je v soucasné dob¢ jednou z nejefektivnéjsich forem on-line reklamy, ale zaroven

patii mezi ty nejdrazsi.

= Zdroj: [20] Google Analytics [online]. 2009 [cit. 2009-3-9]. Dostupny z WWW:
<http://www.google.com/analytics>.
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4.1 PPC reklamni systéemy

PPC, neboli Pay Per Click (Cesky platba za proklik) reklama je soucast internetového
marketingu (SEM). Jednd se o zplsob zvySeni navstévnosti skrze textovou reklamu

umisténou ptimo ve vysledcich vyhledavani.

PPC reklama je placenou sluzbou a provozovatelé téchto reklamnich systému jsou
v drtivé vétSin€ sami internetové vyhledavace. Vysledky této reklamni kampané mohou byt
obdobné, jako u webll sperfektni SEO optimalizaci (také se zobrazuji nejvyse

ve vysledcich vyhledavani).

Tento zplisob zajisténi vyhodné pozice ve vyhledavaCich je vhodny zejména
u webovych stranek, u kterych nejsme ani spravnou a kvalitni optimalizaci dobré pozice

doséhnout (ptilis konkurencni obor, nebo naptiklad stranky délané ve Flashi).

V oblasti PPC systému se v naprosté vétSiné piipadi jedna o koupi textovych odkazi.
Na rozdil od obrazkové nebo animované reklamy nejsou textové odkazy zatizeny reklamni

slepotou (lidé obrazkovou reklamu nevnimaji pozitivng).

Zakladni princip PPC reklamy spociva v tom, Ze inzerent za reklamu zaplati az ve
chvili, kdy na ni skutecné né€kdo klikne (platba za proklik). Vlozena reklama se zobrazuje
na strankach vyhledavaci vétSinou pod nadpisem ,sponzorované odkazy*
(viz. Obrazek 4.1). Tyto sponzorované odkazy se umistuji napravo od vysledkl
vyhledévani (8 az 10 pozic). Ne¢kdy se ale daji ziskat i tzvn. prémiové pozice. V tom
piipadé¢ se sponzorovany odkaz zobrazuje pfimo na prvnich mistech ve vysledcich

vyhledéavani.

V ramci PPC kampan¢ musi inzerent zpravidla projit nasledujicimi kroky:

1. Registrace do PPC systému — zadéni jména, hesla, emailu atd.

2. Vybér jazyka a lokality, kam bude svou reklamu cilit — napf. Gestina a Ceska
republika.

3. Vytvoreni reklamni sestavy — vytvoteni titulku a popisu textového odkazu, ktery se
bude uzivatelim zobrazovat. Titulek musi byt zpravidla nejdéle 25 znaki dlouhy,

popis poté maximalné 70 znakt dlouhy.
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Uzivatel muze vytvorit reklamnich sestav n¢kolik a poté sledovat jednotlivy pocet
pfistupti pfes konkrétni sestavu. Neefektivni sestavy poté mulze ze systému
vyfazovat.

4. Volba klicovych slov — inzerent musi v rdmci PPC kampan¢ vybrat vhodna klicova
slova, na ktera se bude jeho reklama ve vyhledavaci zobrazovat.

5. Volba maximdlniho prokliku — jelikoz se u PPC reklamy plati az za jednotlivé
prokliky (ne za pocet zobrazeni), tak inzerent ma moznost nastavit pevnou cenu,
za kterou je ochoten jeden konkrétni proklik koupit (jeden klik = jeden
potencionalni zékaznik). Ve vysledcich se poté sponzorované odkazy zobrazuji
pravé podle navrzené ceny (aukéni systém). Cena za proklik se da nastavit vétSinou
jiz od jednoho amerického centu.

6. Volba denniho rozpoctu — v zavislosti na volbé maximalniho prokliku se nastavuje
i ¢astka, kterou je ochoten inzerent do reklamy denné zainventovat. Pokud naptiklad
nastavi denni limit na 200 K¢, nikdy se nestane, aby mu bylo za mésic dlouhy

30 dnt u¢tovano vice nez 6000 K¢.

Google AdWords*

V soucasné dob¢ nejpropracovanéjSim a nejvyuzivanéjSim PPC systémem ve svéte je
Google AdWords. Sponzorované odkazy se soucasné zobrazuji jak v samotnych vysledcich
vyhledavani, tak i na partnerskych strankach Googlu, které jsou zaregistrovany do systému
pro kontextovou reklamu Google AdSense (viz. kapitola 4.2). Prakticky se tak reklama
z Google AdWords nezobrazuje jenom ve vyhledavaci Google, ale také na béznych

strankach na internetu.

Google AdWords je také nejpouzivangjsim PPC systémem v Ceské republice. Nabizi
rozsdhlou a piehlednou moznost spravy reklamnich kampani. Obsahuje ndstroje pro
ptipravu a vyhodnoceni kampané, umoziuje generovat statistiky a reporty, zobrazuje grafy
pro jednotlivé kampané za libovolna casova obdobi a podobné¢. Zaroven je reklama na

Google AdWords i jednou z nejlevnégjsich.

% Google AdWords naleznete na http://adwords.google.com/.
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Umorziuje zacilit reklamu na konkrétni zemé i regiony nebo na stranky v urcitém
jazyce. Novinkou je i moznost volby konkrétnich stranek ze systému Google AdSense, kde

chcete vasi reklamu nechat zobrazovat.
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Bila technika | Pracka lednicka lednice my&ka sporak AEG Electrolux Busch Siemens wwnw.elektrocz.com

Zanussl na splatky, internetovy obchodni dim. shup ebehod, . Lednicka
i kasa cz/bila-technika/ - 44k - Archiv - Podo strank Kvalitni Lednicky pro véds.
Nakup na splatky. Doprava zdarma!

Vysle as www.Elektromedia_cz/lednice
Lednicka levné
NiZ3i cenu nikde jinde nenajdete!
Chladmcky od Korunky.cz
------ w.Korunka.cz/Chladnicky/
Ledmcka

Ledniéka - Wikipedie, oteviena encyklopedie HKyalitni lednitka

6. Gnor 2009 ... Lednicka (téZ lednice, chladniéka, mraznitka mrazék) je skiifi obsahujici hodnou cenu!
chladici stroj a slouZici k uchovani potraum pn mzke leplolé (v ktro-Kuchyne cz
cs. wikipedia.org/wiki/Lednitka - 28k - V- y Lednicka

Makupte whodng kvalitni
Lednitka led icku u odbomiki!
wwowElektro-Nakupy cz/lednicka

26 fijen 2008 ... A navic k tomu viemu se Kidpalim rozbila lednitka. Rozbita lednicka je
vZdycky tragédie, protoZe neni kam davat pivo a tak Kidpalowi zagali
www dfens-cz comiview php?cisloclanku=2008102601 - 18k - Archiv - F

Obrizek 4-1 — Reklamy Google AdWords se zobrazuji nad i vedle pFirozenych vysledkii vyhledavani®’

Seznam Sklik™®

Od roku 2006 spustil sviij PPC systém i nejvétsi tuzemsky vyhledavac¢ Seznam. Jelikoz
u nas pres Seznam pfichdzi na Ceské stranky zdaleka nejvic navstévnikl, ma jeho Sklik

u nas nejvetsi reklamni zasah.

Sklik je v mnohém podobny systému Google AdWords. Jeho systém kontextové
reklamy je ale zatim pouze v testovaci fazi a tak se reklama Sklik zobrazuje v drtivé vétSing
zatim pouze ve vyhledavaci Seznam (kontextova reklama Sklik se zobrazuje napi. na

Novinky.cz, Sport.cz a Blog.cz).

%7 Zdroj: [21] Lednicka - Vyhledat Googlem: [online]. 2009 [cit. 2009-03-22]. Dostupny z WWW:
<http://www.google.cz/search?hl=cs&q=ledni%C4%8Dka&btnG=Hledat&lr=>.
% Seznam Sklik si miiZete zaregistrovat na https://www.sklik.cz/.
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V soucasné dobé naleznete ,,reklamu Sklik* (tak jsou sponzorované odkazy na strankach
pojmenovany) napravo od vysledklti vyhledédvani (8 pozic) a nékdy také na prémiovych
pozicich nad vysledky vyhledavéani (2 pozice). Odkazy na prémiovych pozicich jsou poté
jesteé zobrazovany znovu pod vysledky vyhledavani. Tim jsou pak zobrazovany ve

vysledcich dvakrat, ale pti kliknuti se jim zapocitava klik pouze jeden.

SEZ“M poiitatové sestavy

Internet 1000+ Firmy 1000+ Mapy £ZboZi 388 Vice |

N

Poéitacové Sestavy

Mnoho hotovych PC sestav skladem. NaSe sestavy proly testovanim! vaww Alza cz

PC sestavy na Datart.cz

Nakupujte on-line u odbornik(. Sestavy a komponenty za skvélé ceny www Datart cz

Nasli jsme 388 vyrobk( » ZboZi cz
PC POWER ! Expert Silent - Potitatové sestavy Digiboss.cz 14 789 - KE

d Skolni nabytek NOVATRONIC - Potitagoveé stoly - S 13DVIM NOVATRONIC 8 060 - K&

m‘ POCITACOVE SESTAVY. pocitace. notebooky. notebok, Icd monitory...
B | notebooky | tiskdmy | poradenstyi | software | sitové prvky WLAN | senvs |
R konfigurace HW | potitatové ... ZARUKA - Standardni zaruka na potitatové
fog o sestavy Intel ...
e www_marsson_cz/pocitacove_sestavy/...

: Pocitacové sestavy domt

Vgechny politaoveé sestavy standardné doddvame vietné legéiniho operatniho
» systému a ... PoCitatova sestava vhodna do domacnosti i kancelafe. Postaci ...
www_pocitacove-sestavy-domu.cz/

2 Pocitage, Poéitacové Sestavy

& ... starosti serverova verze velkokapacitniho disku WD. Vechny potitatové
sestavy PC Power. ... a kvalitni case se stabilnim zdrojem. VSechny potitatovée
sestavy PC Power.

**% pocitace computersvet cz/

w55 &

e HP Pavilion Elite m9450.cs Fl414aa

; Potitacova sestava HP Pavilion Elite m9450.cs/ C2q Q8200/ 4gb/ N3800GT 1gh/
2% ... Luxusni wkonna potitatova sestava, kterd umoZiiuje vyjimeénou zabawu a
nejvyssi ...
www.alza.cz/pocitacova-sestava-hp-pavilion-...

Pocitatove sestavy, Asus, Acer, Dell, HP, konzole Playstation 3 40...
& Potitatové sestavy. Asus, Acer, Dell, HP, konzole Playstation 3 40 GB, grafické
¥ karty nVidia | Onlineshops cz.

= www.onlineshops.cz/pocitace-komponenty/ - Plzefi-mésto - Zobrazit na mapé

Poéitatové Sestavy
Mnoho hotowych PC sestav skladem. Nade sestavy prodly testovanim! www Alza.cz

PC sestavy na Datart cz
Nakupujte on-line u odbornikl. Sestavy a komponenty za skvélé ceny www Datart cz

PC sestavy

Velky vybér, sestav za wyhodné
ceny z nadeho e-shopu! Viyberte si.
Pocitace ElektroSvet cz

Impact Computers s.r.o.
Vykonné hemi potitatové sestavy
Tiché pracovni stanice Impact

www II]]FEEIEDIT]F cz

Pocitacové sestavy
Zajistujeme dodavky hardwaru i
softwaru. Komplexni feSenil
www.computerhelp.cz

Potitate

Kde whodné koupit pogitaé?
MNa Nakupuj.com!

www. Makupuj.com

PC sestavy - Aukce online
Moveé i pouZité, nakup i prodej.
Obrovsky wybér za skvélé ceny.

www_aukro.cz

Pocitacové Sestavy
Pocitacoveé sestavy znacek Acer
a Fujitsu Siemens za skvélé ceny!
www.AaronPC.cz/PC-Sestavy

Potitate pro viechny

Prodejna, opravy a servis v Peckach
Pro firmy | domacnosti levnéjil
www.kkcomp.cz

Sestava a ozvuceni

Hifi, profi, reprosoustavy. audio.
zesilovate, domaci kino, autohifi
www.dexon.cz

Obrazek 4-2 — Odkazy na prémiovych pozicich se u Skliku zobrazuji jak nad, tak i pod pfirozenymi
vysledky vyhledavani®’

* Zdroj: [22] Pocitacové sestavy - Seznam [online]. 2009 [cit. 2009-03-23]. Dostupny z WWW:
<http://search.seznam.cz/?q=p0%C4%8D%C3%ADta%C4%8Dov%C3%A9+sestavy&sug=1&mod=f&sld=-
SIrs6dqwWgbacAfKxI8>.
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AdFox.cz*

Systém AdFox byl oficidlné spustén 6. fijna 2005 spolecnosti NetCentrum a.s. a jeho
hlavnim inzertnim serverem je portdl Centrum.cz (reklamy AdFox se zobrazuji i na

Atlas.cz a Volny.cz).

Stejn¢ jako u Google AdWords se reklama AdFox zobrazuje také v kontextu jejich
partnerskych stranek (naptiklad Thned.cz, Denik.cz, Zena.cz).

Ve vyhledavaci Centrum se inzeraty zobrazuji na prvni strané pod vysledky
vyhledévani (maximaln¢ 3) nebo opét napravo od vysledkt vyhledavani (az 7 vysledki).
Centrum nedavno zacalo pouZzivat jako svlij hlavni vyhledava¢ Google a diky tomu nyni
muzete na konci vyhleddvani také nalézt vysledky z reklamniho systému Google AdWords

(maximalné 5).

4.2 Kontextova reklama

Kontextova reklama je druh interetové reklamy, kterd zobrazuje sdéleni inzerenta
v kontextu s obsahem webové stranky. Reklamni sdéleni se zobrazuje na webovych
strankach uzivateli, ktefi se zaregistrovali do systému pro spravu kontextové reklamy. Jako

u vSech druhit PPC reklamy se i v tomto piipad¢ plati za proklik.

Reklama je na strankach zobrazovana podle klicovych slov, které¢ provozovatel zadal
do systému pro tvorbu PPC kampang. V praxi to znamend, Ze podle nalezenych klicovych
slov a slovnich spojeni v obsahu stranky se poté na vyhrazend mista na strance pfifadi
i odpovidajici kontextové reklamy. Pro zjiSténi relevance klicovych slov se pouZzivaji
slozité metody, které zjist'uji hustotu vyskytu daného slova, jeho umisténi na strance i jeho

umisténi v ramci celé domény.

Jedna se tedy o obsahovou reklamu zobrazovanou na partnerskych strankach
kontextového systému, nikoli o reklamu ve vysledcich vyhleddvani. Nékteré kontextové
systémy jsou zaroven napojeny i na vysledky vyhledavani ve vyhledavacich (Google
AdWords, Sklik, AdFox). Cisté¢ kontextovou reklamu bez propojeni na vyhledava¢ nabizi

u nas systémy eTarget a Billboard.

% AdFox naleznete na adrese http:/www.adfox.cz.
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Majitelé webiti, ktefi jsou v kontextovém systému zaregistrovani a poskytuji na svych
strankach prostor pro zobrazovani reklam, poté dostavaji provizi z ¢astky za jednotlivé

prokliky, které inzerent plati danému PPC systému. Tyto stranky jsou souhrnné nazyvany

,;obsahova sit™.

Google AdSense

Spolecnost Google spolec¢né se svym Google AdWords ruku v ruce provozuje i systém
pro kontextovou reklamu Google AdSense. Tento systém umoziluje zaregistrovanym
uzivateliim na své stranky umist'ovat kontextovou reklamu v ramci PPC systému AdWords.
Google zadané reklamy potom nezobrazuje pouze ve vysledcich svého vyhledavani, ale

umist’uje je i na partnerské weby optimalizované na konkrétni klicova slova.

Do tohoto programu se muze zaregistrovat jakykoliv vlastnik www stranek (stranka
nesmi obsahovat zak4zany obsah jako napf. gamblerstvi, warez, sex atd.). Staci, kdyz
vymezi prostor pro zobrazovani kontextové reklamy a miize zacit vydélavat. V ptipadé, ze
na jeho strankéch nékdo na reklamu klikne, okamzité dostava provizi z platby za proklik,

kterou inzerent plati v PPC systému AdWords v ramci své kampang.

LUPA O —=

SERVER 0 CESKEM INTERNETU \\\ Pihlasit Registrace

flanky | Zpravicky | Diskuse | Blogy | Tutorialy | Pfipojeni | Domény | Mastroje | NetClub | Prace | | Prace

Lupa.cz * Rubriky * PR Zl2nck » Vypindme analog - pfesvadéi divaky obsah digitalnich siti?

Reklamy Google
Vypiname analog - presvédci divaky obsah digitalnich siti? Digitalni Tv a rekordér

: Siroky wybér - aZ 60
10: 00 kanalti a a 100 hod.
nahravanl z televize.

Zajima Vas dopad vypinani zemskeého analogového televizniho vysilani na divaky? Jsou na tento Ww.UpC. 2

krok televize i vysilaci spoletnosti dostateéné pfipraveny? Pfijdte o tomto tématu diskutovat na e i =
: o e Digitalni vysilani levné

konferenci Kulaty stdl o digitalizaci.

Pozemni DVB-T, Satelitni
DVB-S. TV karty. tunery,

- T o - - % |

Toto je komeréni sdéleni. Server Lupa.cz neni jeho autorem a neodpovida za jeho obsah. Yfﬁ_fi‘fEZEET;ilal"i_.___,____“ri

. " - I " . ” e : - ini plety =
Hlavnim tématem konference Kulaty stil o digitalizaci (http://konference.digizone.cz/®) bude vypnuti Satelini komplety levné

15 Eeskych programd
navzdy zdarmal Karta
Gital nebo TT-Skylink v

ceng
www satelitnikomplety-shop oz

analogového vysilani, které prob&hne v dubnu 2009 v Praze. Jak jsou na tento krok televize, divaci i vysilaci
spoleénosti pfipraveny? Jsou divaci v dalich regionech, kde se zatim analogoveé vysilani nevyping,
motivovani k pfechodu na digitdlni pfijem televize? Je obsah digitalnich siti motivaci k tomute kroku?

Obrazek 4-3 — Kontextova reklama systému Google AdSense na serveru Lupa.cz*

! Zdroj: [23] Vypindme analog — presvédci diviky obsah digitalnich siti? [online]. 2009 [cit. 2009-03-23].
Dostupny z WWW: <http://www.lupa.cz/clanky/vypiname-analog-obsah-digitalnich-siti/>.
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Eta rget.cz42

Etarget patii mezi nejstarsi PPC systémy v Ceské republice (ptisobi i na Slovensku,
v Mad’arsku a Rumunsku). V tomto ptipadé se jedna cist¢ o kontextovou reklamu, ktera je

vyuZivana na vice nez 430 &eskych serverech.®?
Mezi nejznaméjsi servery s Etarget kontextovou reklamou patii:

e CeskéNoviny.cz, Ihned.cz, Lidovky.cz, FinancniNoviny.cz

v v 7

Sluzba Etarget nabizi v rdmci kampané i rizna rozSifend nastaveni a zajimavé nastroje.
Z nejzajimavejSich uvedme moznost filtrovani portalii, na kterych chceme reklamu
zobrazovat, néstroj autopilot, ktery hlida cenu za proklik u konkurence tak, aby se vasSe
reklama zobrazovala co nejvyhodnéji, a v neposledni fad¢ i statistiky o béhu kampané a

dalsi razné statistické udaje.

iHNed.cz

ONLINE ZPRAVY HOSPODARSKYCH NOVIN

pokroilé hledéni »

Uvodni strinka  Hospodifské noviny Ekonom Marketing&Media Respekt Obchodnivéstnik Investice FinWeb KarieraWeb Reality Odborné mésicniky
Domici Zahraniéni Ekonomika  Finance Digi a véda Kultura  Sport Komentafe Rozhovory  Cestovani Proé ne?!

Cesko Evropa Svét Spor o plyn Ekonomicki krize FT exkluzivné v HN Energetika Podniky informuji Piestupy manaZeri

@ KONTEXTOVE ODKAZY ETARGET,
Poptévéte nové pfidej novj odkaz
nika.iHNed.cz 23. 3. 2009 15:08 (aktualizovano: 23. 3. 2009 15:41 auto? )
Zadejte si _pumévku‘ my ji po&leme majitelim a
autobazaram a Vy siwyberete

Skodovka ma plan na oziveni trhu. Chysta miniauto Autobazar EU
- . Inzerujte zdarma soukromé + autobazary v rozsahlém
Navzdory rekordnim prodejum v uplynulém roce automobilka Skoda Auto vykazala horsi internetovém autobazaru

financni vysledky, nez rok predtim.
Stati jen par korun
aVagi firemni stranku ndlezne kaZdy. Reklama, kterd
Bez ohledu na to, Ze koncern Volkswagen zamitl wrobu minivozu Upl ve opravdu funguje.
Vrchlabi, wyviji Skoda Auto viastni miniviiz. "Na vyvoji vozu mensiho ne? je
Skoda Fabia usilovné pracujeme, komeréni vjrobu zahdjime v roce 2011, fekl
na pondé&lni wiroéni konferenci automabilky jeji 8&f Reinhard Jung. Kde se bude

mala Skodovka vyrdbét, to neupfesnil.

Piibéh jak na zisk
Nova kniha: Jak se statfinanénikem. Strategie, taktiky,
rady a tipy.

WorldSpreads-Spread Trading
Obchaodujte na akciovich trzic a futures, realizujte zisk
nazakladé poklesu cen.

Malym autem s nizkou cenu chce Skodovka zachytit oZiveni automobilovych
trho, Které se v roce 2011 ofekgdvd

Obrizek 4-4 — Etarget reklama na Ihned.cz se zobrazuje v kontextu s obsahem stranky.*

* Sluzbu Etarget naleznete na http://www.etarget.cz/.

# Zdroj: [3] KUBICEK, Michal. Velky privodce SEO : Jak doséhnout nejepsich pozic ve vyhledavacich. Jiti
Matousek. Brno : Computer Press, 2008. 318 s. Dostupny z WWW: <http://www.seo-kniha.cz/>. ISBN 978-
80-251-21, s. 249.

* Zdroj: [24] KALAB, Vladimir . Skodovka md plan na oziveni trhu. Chystd miniauto [online]. 2009 [cit.
2009-03-23]. Dostupny z WWW: <http://ekonomika.ihned.cz/c1-36196620-skodovka-ma-plan-na-oziveni-
trhu-chysta-miniauto>.
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Billboard Text (bbKontext a Billboard Intext)45

Spolecnost Billboard u nés jiz od roku 2004 provozuje PPC kontextovou reklamu

s nazvem bbKontext a Billboard Intext (dfive bbText).

Prvni varianta je klasickd kontextova reklama, kterd je zobrazovana na k tomu
vyhrazeném misté na strance, zatimco Billboard Intext vyhledava klicova slova a slovni
spojeni v textu stranky a reklamni blok (prosty text, logo, Flash animace nebo video) se
zobrazi az v okamziku, kdy na oznacené slovo najede uzivatel mysi. Tyto ,,reklamni slova‘“
jsou v textu podtrzena, nebo jinak graficky odliSena. Na prodeji tohoto reklamniho formatu
Billboard casto spolupracuje i s jinymi reklamnimi systémy u nés — napiiklad s Etargetem,

nebo s katalogem Takeit.

V siti Billboard je v této chvili vice nez 25 000 &eskych stranek a servera. Cleny této

sité jsou 1 n€které znamé internetové portaly jako napt. iDnes.cz nebo Auto.cz.

iDNESOCZ e T e g [ Hiedej |

Pondéli, 23, bfezna 2009, Svitek ma Ivona

Realitni firma ECM loni prodélala 2,5

e e e m % _vivtudlni 09[0“ reklams B3 Sefenu cokoliv a nevystopuji mé, ‘\
23. biezna 2009 16:04, ak{ pavid Drbal 'l véril zatéeny nelegalni dealer |
L Spoleénost ECN EUR paleta pouZita svétla za leku
5 s Paleta mirné& poufit, tfidéna, L -
rok 2008 ztratu “ﬁ? neposkozend, barva svétiého deva, je D Pres tyden na horéach piipadne
e moino tidit zviast svétié poufité palety snih, o vikendu bude ai 14 stupiii 5%
miliardy korun. V ey
ocekavali analyti 3
S — ANKETA: P4d viady v dobé krize | 2Ny
ro vice |nf9rmacn I‘I""'Et? zde ny by zhorsil ekonomickou situaci
Ceska

25,6 milionu eur. Podle vyjadreni

spolecnosti mizlg a ztratu predevsim Brankaf Cech byl vyhlaSen

pfeceﬁovém’ majelku. Fotbalistou roku, triumfoval
podruhé

Obrazek 4-5 — Reklama Billboard Intext na serveru iDnes.cz*

* Sluzby od spole¢nosti Billboard si miizete zaregistrovat na http://www.billboard.cz/index.php.

% 7droj: [25] Realitni firma ECM loni prodélala 2,5 miliardy [online]. 2009 [cit. 2009-03-23]. Dostupny z
WWW: <http://ekonomika.idnes.cz/realitni-firma-ecm-loni-prodelala-2-5-miliardy-{3p-
/ekonomika.asp?c=A090323 160404 ekonomika fih>.
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5 Optimalizace serveru Jakhratpoker.cz

Server Jakhratpoker.cz vznikl zacatkem fijna 2008 pravé pro ucel této bakalarské
prace. Na tomto serveru byly od jeho pocatku vedeny podrobné statistiky pro piesna a

ucelova métfeni dopadu jednotlivych metod SEO optimalizace.

Jak jiz ndzev napovida, tak tento server pojednava o dovednostni karetni hie — pokeru.
Jedna se hlavné o variantu No-Limit Texas Holdem, ktery u nas v posledni dob¢ ziskava
stale vice a vice priznivcl. Na strankach navstévnici naleznou zakladni informace o tomto
druhu pokeru (pravidla, strategie, vyherni kombinace) a zaroven i odkazy na rizné nabidky

z oboru.

Z hlediska SEO optimalizace je toto t¢éma ve vyhledavacich hojn¢ vyhledavéano a tak

bude mozné sledovat jednotlivé vysledky s vétsi statistickou vyznamnosti.

Optimalizace byla béhem celého méficiho procesu cilena hlavné na vyhledavac
Seznam. Vyhledavani Googlu nové stranky na webu ze zacatku penalizuje, a tak je v takto

kratké dobé velice obtizné ziskat vysoké pozice ve vysledku vyhledavani.

Cilem optimalizace je ptfedevsim zviditelnit web ve vysledcich vyhledavani a tim
izvySovat celkovou néavstévnost. Neméné dilezité je si i ziskanou navstévnost neustale

udrzovat a snazit se oslovovat cilové skupiny navstévnikd.

5.1 Google Analytics

Jako analyticky software pro méteni jednotlivych zmén a vysledkit SEO optimalizace

na serveru Jakhratpoker.cz byl pouzit webovy nastroj Google Analytics.

Tato sluzba je zcela zdarma (staci mit u Googlu zaregistrovany uzivatelsky ucet) a
poskytuje detailni prehledy o tom, kolik lidi na stranky pfichazi, odkud navstévnici na
stranky prichézeji, jak dané stranky vyuzivaji atd. (Google Analytics nabizi vice nez 80
ruznych piehledt). Obsahuje i velmi dilezité ukazatele vzhledem k SEO optimalizaci pro

vyhledéavace.
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Nejdilezitéjsi a nejuzitecnéjsi prehledy z Google Analytics:

Pocet navstév a zobrazeni stranek za dané obdobi.

Primérné zobrazeni stranek za navstévu a doba stravena na strankach.

Pomér navratl — procento navstévnikd, kteti na stranku pfisli, nasledné ji opustili a
v navstéveé dale nepokracovali.

Nové navstévy — kolik procent lidi je na daném webu poprvé.

Podrobnosti o navstévnicich (operacni systém, prohlize¢, pfipojeni k internetu atd.).
Geografické znazornéni piistupll (mésta, zemé, kontinenty).

Zdroje provozu — odkud navstévnici pfisli (pfimy provoz — adresa zadana do listy
prohlizece, odkazujici stranky — pfistup pfes odkazy na jinych strankach, pfistupy
ptes vyhledavace).

Klicova slova a fraze, ptes které navstévnici pfisli.

Google Analytics je mnohem sofistikovanéjSim néstrojem pro analyzu webu nez

napftiklad Ceské externi statistiky Navrcholu.cz nebo Toplist.cz. a od roku 2007 je dostupny

1 v ceském jazyce.

GO()SIC Analytics | Nastaveni | Mdj ucet | Napovéda | Odhlasit
Nastaveni sluzby Analytics | Zobrazit prehledy pro: Mé acty Analytics:

2z Panel N m— T

» UloZené piehledy
A Navstévnici Ridici panel
2, Zdroje provozu

[] Obsah
2 cile

Nastaveni

3 E-mail

[ Vlastni prehledy ™

RozsfFens segmenty B8t

Zdroje napovédy

‘::Dolomto prehledu ~—rt 364 884 Navétévy

@) Conversion University

(7) B&iné dotazy

Beta Rozéitend segmenty.| V3echny navitéwy -

4.6.2008 - 31.3.2009

A Navitévy i g ==

3000 3000

Ta zeruna 2008 T8 Zenencezo08 2 smona 2008 128 zrpna 2008 125 257 2008 122 fiina 2008 118 listopadu 2008 |16, prasince 2008 (11 ledna 2000 17 “nera 2008 T6 bieznazoC |

Pouziti stranek

51,77% Pomér navratu

7" 992 460 Zobrazeni stranek 00:03:26 Pram. doba na strance

—

2,72 Stranky/navstéva 61,19% % novych navstév

Obrazek 5-1 Ukazka Fidiciho panelu nav§tévnosti v Google Analytics
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5.2 Postup SEO optimalizace na serveru Jakhratpoker.cz
Cely postup SEO optimalizace na serveru Jakhratpoker.cz byl rozclenén do
jednotlivych fazi. V kazdém konkrétnim kroku byly vzdy ptfidany (popiipadé upraveny)

dalsi prvky SEO optimalizace a nasledn¢ byl sledovan jejich G¢inek na navstévnost webu.

1. Faze optimalizace: 25. 10. 2008 — 8. 11. 2008

SEO optimalizace zacinala upln¢ od nuly. Béhem fijna 2008 byly vytvoieny jednotlivé
texty pro zakladni kategorie webu, které nebyly jakymkoliv zpisobem podrobeny analyze
klicovych slov. Byla zaplacena doména se zahranicnim hostingem u spole¢nosti Host Gator

a Cekalo se na automatické zaindexovéni od vyhledavaca.”’
Provedené kroky pro SEO optimalizaci:

e Zadné kroky pro optimalizaci provedeny nebyly, byl pouze vlozen zakladni text a

stranky byly spustény (zadné titulky nebo popisy stranek, zadné zpétné odkazy).

Navstévy pro vSechny navstévniky 25.10.2008 - 8.11.2008

M Navstévy > ==

200 200

20. fijna 2008 27. fiina 2008 3. listopadu 2008 10. listopadu 2003

‘ -— Ld » ®

182 Navstévy | 12,13 Navstévy/den

— 110 Absolutni jedineéni navstévnici VAT 00:08:03 Doba na strance
1 079 Zobrazeni stranek o 35,71% Pomér navrati
5,93 Prumérna zobrazeni stranek 60,44% Nové navstévy

Obrazek 5-2 Statistiky navstévnosti béhem prvni faze SEO optimalizace

*7 Stranky spoleénosti Host Gator: http://www.hostgator.com/ .
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Trvalo zhruba tyden, nez si webu vyhledavace vSimli a zaindexovali jeho obsah.
Nejhledangj$im klicovym slovem v této fazi optimalizace byla fraze ,jak hrat poker*

(celkem 38 navsteév).

2. Faze optimalizace: 9. 11. 2008 — 6. 12. 2008

V této fazi piisly na fadu zakladni kroky SEO optimalizace.

Provedené kroky pro SEO optimalizaci:

e Analyza klicovych slov pomoci Seznam — statistika hledanosti (strana 20) — v tomto
kroku byla nalezena nejvhodnéjsi a nejhledanéjsi klicova slova pro obsah webu a
nasledné byla rozmisténa do obsahu stranek.

e Do kazdé¢ stranky webu byl vlozZen jednoduchy titulek popisujici obsah stranky.

e Budovani zpétnych odkazli — stranky byly registrovany do piiblizn¢€ 10 ti ¢eskych
katalogh a zéroven probéhla vyména zpétnych odkazii se strankami
www.mojevideo.cz, www.best-warez.cu, www.fotbalek.org a www.svetdymek.cz.
Do textu vSech zpétnych odkazii byla v této fazi optimalizace vlozena fraze —

,Jak hrat poker — online poker zdarma*.

Navstévy pro vdechny navstévniky 91 1. 2005 - B.1P2008
»/ Navstévy v = | =
v 2 '/. 0/.-'. ./. 150
-—-\.__' /. \._. ——, / B, __-o\ /.’_-__' o~ \..—- —
.,0/. '’

10, listopadu 2008 7. listopadu 2008 24, listopadu 2008 1. prosinee 2008

3 160 Navstévy ‘ 112,86 Navstévy / den

N 2 614 Absolutni jedineéni navétévnici wtrdr]  00:03:07 Doba na strance
e 11 120 Zobrazeni stranek “——~ 40,00% Pomér navrati
st 382 Prumérna zobrazeni stranek T 82,31% Noveé navitévy

Obrazek 5-3 Statistiky navstévnosti béhem druhé faze SEO optimalizace
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Ze vsech zdroju provozu byl odeslan celkovy pocet 3 160 navstév

5,92% Piimy provoz

B vyhledavace
2 857,00 (90,41%)

o EPiimyprovoz
18700 (5,92%)

M odkazujici stranky
116,00 (3,67%)

M~ 3,67% Odkazujici stranky

s 90,41% Vyhledavace

Nejvykonnéjsi zdroje provozu

Zdroje Navstévy % navstév Kli¢ova slova Navstévy % navstév
seznam (organic) 2530 80.06% poker online zdarma 1026 35.91%
google (arganic) 307 9,72% poker anline 563 19,71%
(direct) ({none)) 187 5.92% poker 251 8.79%
mojeviden.cz (referral) 25 0,79% poker zdarma 198 6,93%
best-warez eu (referral) 19 0,60% onling poker zdarma 99 347%

Obrazek 5-4 Statistiky pro zdroje provozu béhem druhé faze SEO optimalizace

Jak je vidét na ptilozenych obrazcich, tak navstévnost v této fazi optimalizace raketové

vzrostla (z ptivodnich 12,13 na 112,86 navstév denn¢).

Z hlediska optimalizace klicovych slov, ktera byla nalezena pomoci Seznam -
statistika hledanosti, se nejvice osvédcila tato klicova slova — ,poker online zdarma®,
,poker online®, ,,poker*, ,,poker zdarma“ a ,,jak hrat poker. Ve vyhledavaci Seznam uz byl
web vtuto chvili vidét na vSechny tyto slova na prvni strané¢ vyhledavani. Na fraze
,online poker zdarma* a ,,jak hrat poker* byl ptedevs§im diky textu ve zpétnych odkazech
(anchor text) v této fazi optimalizace jiz na prvni pozici ve vysledcich vyhledavani na
Seznamu.

Vzhledem k prvni fazi optimalizace se hlavné diky daleko vétSimu vzorku navstévnika
projevila zména v dob¢ stravené na strankach, v poctu primémeé zobrazenych stranek na
navstévu, a také v poméru navrati, ¢ili kolik procent navstévnikl navstivilo pouze jednu

stranku webu.
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3. Faze optimalizace: 7.12. 2008 — 19. 01. 2009

Tteti faze optimalizace se nesla v duchu té predchazejici. Slo hlavné o ziskani vice

zpétnych odkazli a o doplnéni chybéjicich On-page faktort.

Provedené kroky pro SEO optimalizaci:

e Nahran soubor sitemap.xml pro lepsi indexaci stranek pro vyhledava¢ Google.

e Ziskavani dalSich zpétnych odkazi — registrace do dalSich cca 15 menSich ceskych a
slovenskych katalogti, také probéhla koup¢ odkazli u stranek s vyssim PageRankem
(www.vejrej.cz, www.allami.cz, www.webherna.cz).

e V hlavickach stranek byly doplnény parametry:
<meta name="keywords" content="klicova slova">
<meta name='"description" content="popis stranky'>.

e Do odkazi vedoucich ze stranek pry¢, byl ptidan parametr ,,rel= “nofollow™, aby se

nepfedaval PageRank ze stranek zbytecné pryc.

Navstévy pro vSechny navstévniky 7 12.2008 - 19.1.2009

A Navitévy . @ ==
. ™ .\o/ 'h...""t .-.\. a—, - o,
200\--./...-\ /-—-n—._-t\.’.‘. /"" "-o-.\./ \._./ g R \_/'\. /-\.'_2.00

. prasines 2008 15, presinee 2008 22, prosines 2008 20. prosincs 2008 5. ledna 2008 2. ledna 2008

10 268 Navstevy 233,36 Navstévy / den

PP L

2,

8 101 Absolutni jedineéni navétévnici Moot 00:03:44 Doba na strance

MM,

N

37 782 Zobrazeni stranek T 35,17% Pomér navrati

L T SR

3,68 Prumérna zobrazeni stranek

77,76% Nové navstévy

Obrazek 5-5 Statistiky navstévnosti béhem tieti faze SEO optimalizace
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Ze vsech zdroju provozu byl odeslan celkovy pocet 10 268 navstév

WA, oF. Bt
a0 5,48% Piimy provoz B Vyhleddvace

9368,00(91,23%)

M Piimy provoz
563,00 (548%)

B odkazujici stranky
337,00 (3,28%)

i

WA, 3,28% Odkazujici stranky

b gq,23% Vyhledavade

Nejvykonnéjsi zdroje provozu

Zdroje Navstévy % navstév Kliéova slova Navstévy % navstév
Seznam (organic) 8300 80,83% poker online zdarma 2 602 27.78%
google (organic) a7s 9.52% poker 1521 16,24%
{direct) ({none)) 563 548% poker online 1450 15 48%
search (organic) 87 0,85% poker zdarma 449 4.79%
maojeviden. ¢z (referral) 49 0,.48% pravidia pokeru 313 3.34%

Obrazek 5-6 Statistiky pro zdroje provozu treti faze SEO optimalizace

V tfeti fazi optimalizace pokracoval strmy rist navstévnosti. K datu 19. 01. 2009, kdy
se zacCali projevovat ucinky Ctvrté faze optimalizace, se primérna navstévnost zastavila na

¢isle 233,36 navstév za den.

Tuto tendenci si vysvétluji zejména ptichozimi ndvstévniky z vyhledavace Seznam,
kteti tvoftili vice nez 80 procent veSkerych navstév. V tuto dobu web dosahl paté pozice na
nejkonkurencénéjsi  klicové slovo vodvétvi — ,poker. Vtuto chvili se server
Jakhratpoker.cz jiz zobrazoval na prvni pozici u Seznamu na tyto dulezita slovni spojeni:
,online poker zdarma®, ,,jak hrat poker®, ,,jak hrat poker®, ,,poker zdarma“. Na konkuren¢ni

kli¢ové slovo ,,pravidla pokeru* dosahl na prvni stranu vyhledavani (7 dma pozice).

Z grafu je patrné, Ze lidé na Vanoce, Silvestra a na Novy rok nesurfuji po internetu
zdaleka tak Casto, jako jiné dny béhem svatki. Snizena navstévnost ke konci obdobi byla

o v . v , . 48
zpuisobena zménou hostingu webu na Cesky server Giga server.

* Stranky spoleénosti Giga Server: http://www.gigaserver.cz/.
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4. Faze optimalizace: 20. 01. 2009 — 31. 03. 2009

N 24

textu byla pfepracovana pro lepsi hustotu nové zjisténych kli¢ovych slov (SEO copywriting

— viz.strana 25) a zaroven se vedli jednani o umisténi dalSich zpétnych odkazi ze stranek

vvvvvv

Provedené kroky pro SEO optimalizaci:

e Koupe¢ dalsich zpétnych odkazi — www.shaimagal.org, www.pagerank.cz,
www.elexia.cz, citaty.pelmel.info. Do textu odkazu se jiz neumist'uje pouze slovni
spojeni ,,Jak hrat poker — online poker zdarma* ale také spojeni nova, jako naptiklad
»texas holdem poker®, ,texas poker online zdarma®, ,,navody na poker a pravidla
pokeru‘ nebo ,,texas holdem online poker zdarma“.

e Registrace do vyménného systému zpétnych odkazli na  strance
www.zpetne-odkazy.info (dalSich cca 20 zpétnych odkaz).

e Byly piepracovany texty pro vhodnou hustotu kli¢ovych slov a zaroven byla do
textu umisténa klicova slova nova — ,,poker strategie®, ,,poker navod*, ,,pokr* atd.

e Ptedélané nadpisy, titulky a popisy stranek pro plné vyuziti v§ech klic¢ovych slov.

Navstévy pro vsechny navstévniky 20.1.2009 - 31.3.2009
v Navstévy = S
00 500
e A o e
/0-.""-\ gt o= /h..o"'-.\.---...--”"-'".”“o----/.\".‘.\"'l \'/ “...-""."'.\ /-\."’.\ -~ \.‘.\/. ...%'
o=’ gugut=tng/ o=s g i b

126 1edna 2000 T2 Ginora 2008 Ta Gnora 2000 T46_Gnora 2000 123 Ginora 2008 T2 biazna 2008 70 brezna 2009 T46. brezna 2009 123 blezna 2000

23 341 Navstévy | 328,75 Navstévy / den

At 4T 732 Absolutni jedineéni navétévnici sk 00:05:56 Doba na strance
memeet 85 526 Zobrazeni stranek o™ 33,68% Pomér navratu
R e

3,66 Prumérna zobrazeni stranek 74,35% Nové navstévy

Obrazek 5-7 Statistiky navstévnosti béhem ¢tvrté faze SEO optimalizace
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Ze vSech zdroju provozu byl odeslan celkovy pocet 23 341 navstév

it 8 68% Piimy provoz M Vyhledavace

2090800 (89,58%)

B Pfimy provoz
1 560,00 (6,68%)

B Odkazujici stranky
372,00 (3,74%)

shbwmshale  3,74% Odkazujici stranky

ree et 89,58% Vyhledavade

Nejvykonnéjsi zdroje provozu

Zdroje Navstévy % navstév Kli¢ova slova Navstévy % navstév
seznam {organic) 18083 T747% poker online 4 741 2267%
google {organic) 2702 11,58% poker 3274 15,86%
(direct) {{none)) 1560 5.68% poker online zdarma 3142 15,03%
search (organic) 110 0,47% pravidla pokeru 725 3.47%
mojevicdeo.cz (referral) 109 047% poker pravidia 582 2,83%

Obrazek 5-8 Statistiky pro zdroje provozu ctvrté faze SEO optimalizace

Diky nove pfidanym klicovym sloviim v ramci analyzy klicovych slov se do obsahu
stranek podafilo vmeéstnat vétsi mnozstvi relevantnich a obsahové bohatSich textl, které

ptilakali nejenom vyhledéavace, ale také dalsi potencialni skupiny relevantnich névstévnikda.

Nejveétsim prulomem pro celkovou navstévnost v tomto obdobi mél zajisté posun
serveru Jakhratpoker.cz na prvni pozici ve vyhleddvani na Seznamu na klicové slovo
,online poker (primérné 321 hledani denn¢). Nemalou miru na navyseni navstévnosti mél
také posun na 3ti pozici na klicové slovo ,,pravidla pokeru“ (spojeni ,,poker pravidla
zaznamenalo posun na 6 tou pozici). Jako spravnou volbou se také ukazala optimalizace
(zatazeni do obsahu stranek a i do textu jednoho zpétného odkazu) preklepu slova poker —
klicové slovo ,,pokr“. Na souvisejici klicova slova ,,online pokr* a ,,pokr zdarma® se

dokonce podatilo ziskat prvni pozici ve vysledcich vyhledavani u Seznamu.

Z dostupnych ukazatelli se da také usuzovat, ze stouplo Siroké povédomi o serveru
Jakhratpoker.cz. Oproti minulym fazim optimalizace se v tomto obdobi vyrazné€ji zvysil
celkovy pocet piimych ptistupii na strdnky. Tento fakt svéd¢i o tom, ze stdle vice

navstévnikl znd nazev serveru zpaméti a ruéné ho zadava do adresové listy prohlizece.
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5.3 Hodnoceni

Celkov¢ dosazené vysledky v rdmci optimalizace si zaslouzi hlubsi rozbor. Nejenom,
ze se za pomoci uvedenych metod vramci této bakalarské prace podafilo zvysit
navstévnost webového serveru Jakhratpoker.cz, a tim prokazat funkénost a efektivitu téchto
jednotlivych metod pro propagaci webu, ale zaroven jsme dostali do rukou i solidné
vyhlizejici statisticky soubor hodnot, ktery by nam mohl lecos prozradit o uzivatelich

internetu v Ceské republice.

K datu 31. bfezna 2009 se za pomoci SEO optimalizace dosahlo na serveru Jakhratpoker.cz

nasledujicich vysledkii:

e S-Rank stranek: 80 ze 100, PageRank stranek: 3/10.

Coogle | | nttp:/fwww jakhratpoker.cz/ + | 8 Hiedat - ¢ M- o~ it 99 Zélozky m0 - | Automatické vypliovani -~ £

Pomoci funkce PageRank hodnoti spolecnost Google dilefitost © [ E-mail = S:Rank Mastaveni =
dané stranky (3/10)

Hodnoceni aktudlni stranky na stupnici 5-Rank je 80 ze 100, |

ONLINE MAGAZIN O PC

Obrazek 5-9 Hodnoceni stranek Jakhratpoker.cz nejdulezitéjSimi vyhledavaci

e (Celkovy pocet zpétnych odkazli na Seznamu: 19.

@ cesky Seznam
w www.jakhratpoker.cz [ Hledej .f. ve véech jazycich
Internet 19 Eirmy Mapy ZboZ{ Vice |v Zobrazuji 1 - 10 z 19 nalezenych

19 Jak hrat poker - online poker zdarma

& MNaleznete zde navody jak a kde zacit hrat online poker zdarma. V budoucnu W
. planujeme roz&ifit ohsah stranek o dalsi oblasti tykajici se Texas Holdem online = 5 o
Majdeme Vam zdarma toho nejlepiho

poker hry. :
= S jakhratpoker.cz/ dodavatele. Volejte 800 111 456!
www.ePoptavka.cz

X et weaso=n Karefni - zacatek.cz
SRS ). Zaklady pokeru, strategie pro zaZateéniky, pravidla Holdem pokeru, pokerovy
slovnicek. http-/fwww jakhratpoker cz/
www_zacatek. cz'katalog/wwwi/zabava'hry/...

Obrazek 5-10 Pocet zpétnych odkazii na server Jakhratpoker.cz ve vyhledavaci Seznam
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e (Celkovy pocet zpétnych odkazii na Googlu: 60.

GO ngle link:www jakhratpoker.cz \ Hiedat | ﬁ‘m

@ Prohledat Web © Strénky pouze cesky

Web Wysledky 1 - 10 z asi 60 odkazujicich na www.jakhratpoker.cz. (0,14 sekund)

Videa &titky: Beatbox | Zabavna videa z YouTube
Wybirame pro Vas ta nejlepsi zabavna a drsna videa z YouTube.
www.smejemesenainternetu_cz/video+tagy/beatbox/ - 34k - Archiv - Podobné stranky

IBEY.CZ on-line aukce

Smiuvni podminky. OBCHODMI PODMINKY IBEY _CZ Provozovatele Jifi DoleZal —
Mince&Bankovky 1. Obecna ustanoveni 1.1 Jifi DoleZal- Mince&Bankovky | fyzicka ...
aukce.mince-bankovky.cz/register.php - 68k - Archiv - Podobné stranky

Obrazek 5-11 Pocet zpétnych odkazii na server Jakhratpoker.cz ve vyhledavaci Google

e Pocet zaindexovanych stranek vyhledavacem Seznam: 30.

Seznam

SE;“M site:www.jakhratpoker.cz

Internet 30 Fimy ~ Mapy = ZboZi = Vice v Zaobrazuji 1 - 10 z 30 nalezenych

L~

s.;;_gﬁ Jak hrat poker - online poker zdarma
= Maleznete zde navody jak a kde zaéit hrat online poker zdarma. V budoucnu
Horsmeipedl planujeme roz5ifit obsah stranek o dal3i oblasti tykajici se Texas Holdem online

_ poker hry.
www_jakhratpoker.cz/

- 8 No Deposit bonusy - ndvody na free poker bankroll bez vkladu | Jak ...

WEechny jejich bonusy jsou typu 55045100 v riznych poker hemach. Dal3i vyhodna
ﬁ ﬁi z nabidka pro zagate€niky na poli online pokeru, ktefi chtéji zacit hrat bez...
www_jakhratpoker.cz/kategorie/no-deposit-...

Obrazek 5-12 Pocet zaindexovanych stranek ve vyhledavaci Seznam

e Pocet zaindexovanych stranek vyhledavacem Google: 72.

GO L)gle site:www. jakhratpoker.cz | Hledat | :“%f::“‘m

@ Prohledat Web O Stranky pouze Eesky

Web Vysledky 1 - 10 z piiblizné 72 z domény www.jakhratpoker.cz. (0,32 sekund)

Jak hrat poker - online poker zdarma

Jak Hrat Poker pfina3i rady a tipy jak a kde zacit hrat Texas Holdem poker online. Naleznete
zde navody na to, jak ziskat penize pro online poker zdarma.

www.jakhratpoker.cz/ - 18k - Archiv - Podobné stranky

Poker pravidla - Texas Holdem Poker | Jak hrat poker - online ...

Pravidla pokeru pro Texas Holdem poker. V tomto €lanku jsou popsana kompletni pravidla této
wynikajici hry véetn& pokerovych whemnich kombinaci a ...

www.jakhratpoker_cz/7-pravidla - 18k - Archiv - Podobné stranky

Obrazek 5-13 Pocet zaindexovanych stranek ve vyhledavaci Google
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e Nejdulezitéjsi klicova slova ptes ktera navstévnici z vyhledavaci ptisli a jejich
pozice ve vyhledavaci Seznam: ,,poker online zdarma* (1), ,,poker online* (1),
,poker (4), ,,pravidla pokeru“ (6), ,,poker zdarma“ (1), ,,online poker* (1),
,online poker zdarma® (1), ,,poker pravidla“ (4), ,,jak hrat poker* (1),

,Jjak hrat poker* (1).

Vyhledavani odeslalo 33 230 celkem navstév pomoci 2 238 kli¢ova slova

LA (el Cilova konverze !'3. =%t

. o .
Navétévy Stranky/navatéva Z:‘;Té:“a e n/; \rf‘sot‘gfh Pomér navrat
33230 3,73 00:05:15 77.70% 33,11%
% z celkového podtu Prim. stranky: 3,67 F’rim.-n str.énky' F’rﬁr; Sk Prim. stranky:
il o - ! : : : o "
stranek: 89,93% (1,82%) 00:05:05 (3,24%) 75,91% (2,36%) 34,65% (-4,45%)
. . " i
Rozmér: Kliéové slovo ¥ Navstévy J.  Stranky/navétéva B C!Oba o ","‘Cyfh F"omecr
na strance navstév navratd
1. poker online zdarma 6772 3,88 00:02:24 83.21% 30,29%
2. poker online 6754 3,81 00:03:28 87,22% 28,07%
3.  poker 5049 3,52 00:03:03 79,76% 33,55%
4. pravidla pokeru 1 066 3,07 00:02:29 89,96% 43,71%
5.  poker zdarma 1059 3,72 00:03:27 72,90% 34,66%
6. online poker 779 3,98 00:02:51 83,83% 26,96%
7. online poker zdarma 775 3,94 00:02:24 82,71% 25,03%
8. poker pravidla 736 2,93 00:02:20 83,97% 40,49%
9. jak hrat poker 732 4,02 01:29:04 50,68% 3511%
10.  jak hrat poker 557 4,00 00:04:49 52,24% 28,90%

Obrazek 5-14 Prehled nejdiileZitéjSich klicovych slov pres ktera navstévnici z vyhledavaci prisli

@ &esk Seznam
w poker online zdarma | Hlede| | o ve vsgch jazycich
Internet 1000+ Firmy Mapy ZboZi Vice [ Zobrazuji 1- 10 z 289 185 nalezenych

‘1<§ Jak hrdt poker - online poker zdarma :
W Jak hrat poker - online poker zdarma Naleznete zde navody jak a kde zadit hrat Doméci Poker
:R,ET‘;E:,I;? ;ﬁ:rm;: Prodej pfisluenstvi pro domaci hru
5 ] P pokeru - Zetony, kuffiky, karty aj.
www_domaci-poker.cz

Poker-Arena | online poker Texas Holdem zdarma

W © 2009 PokerArena.cz Poker online a zdarma, freeroll poker liga, vyber hemy, Poker Shop

p=——n - bonusy. strategie a poradna. Poker-Arena | online poker zdarma Nabizime velky wbar hracich karet,
== @ www.online-poker-zdarma_cz/dnn/default. aspx pokerowjch Zetond a plislugenstyi.
[—ran ]

www_pokershop.cz

Obrazek 5-15 Na klicové slovo ,,poker online zdarma* se web umist’uje na Seznamu na prvni pozici
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Prehled ukazateli analytického nastroje Google Analytics:

Piehled navstévniku 25 10.2008 - 31.3.2000

A/ Navstavnici Q = | =

|27 fiina 2008 10. listopadu 2008 |24, listooadu 2008 |8, rosines 2008 22 prosince 2008 |5, ledna 2009 119, 12dna 2003 I2. tinera 2009 18. Gnora 2009 |2, biezna 2009 [ 18. biezna 2009

28 067 lidi navstivila tuto stranku

Lt 36 951 Navatévy A 3,67 Primérna zobrazeni stranek
" 28 067 Absolutni jedineéni A srwrer  00:05:05 Doba na strance

navsétévnici i 34,65% Pomér navrati
e 4138 507 Zobrazeni stranek R - 75.91% Nové navitévy

Obrazek 5-16 Celkova navstévnost serveru Jakhratpoker.cz ve sledovaném obdobi

Z celkového grafu navstévnosti jsou od sebe dobie rozlisitelné jednotlivé faze SEO
optimalizace. Za sledované¢ obdobi od 25. fijna 2008 az 31. bfezna 2009 server
Jakhratpoker.cz dosdhl celkem 36 951 navstév a 135 507 zobrazeni stranek. Jedine¢nych

navstévnikl poté bylo celkem 28 067.

Ze vs$ech zdroju provozu byl odeslan celkovy pocet 36 951 navstév

| Lot 6,.39% PFimy provoz B Vyhleddvace

33 230,00 (89,93%)
M Pfimy provoz
2 362,00 (6,39%)

M Odkazujici stranky
1 359,00 (3,68%)

Loy 3 68% Odkazujici stranky

o 89,93% Vyhledavade

Nejvykonnéjsi zdroje provozu

Zdroje Navstévy % navstév Klicova slova Navstévy % navstév
seznam (organic) 28 946 78,34% poker online zdarma 8772 20,38%
google (organic) 4 046 10,95% poker online 6 754 20,33%
(direct) ((none)) 2362 6,39% poker 5049 15,19%
search (organic) 218 0,59% pravidla pokeru 1066 3,21%
mojevideo.cz (referral) 190 0,51% poker zdarma 1059 3,19%

Obrazek 5-17 Prehled celkového zdroje provozu pro navstévnost serveru Jakhratpoker.cz
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Z dostupnych ukazatelli jasn¢ vyplyvé, ze vyhleddva¢ Seznam se stal vzhledem
k celkové navstévnosti webu jasné nejdilezitéjSim zdrojem (78,34%). Jako druhy se svymi
cca. 11% procenty pficinil 1 nejzndméjsi svétovy vyhleddva¢ Google. Piimy pfiistup
(na obrazku Obrazek 5-17 jako ,,(direct)”) na strdnky se postupem casu mirn¢ zvedal a

celkové zaznamenal 6,39% ze vSech navstév.

Nacrt mapy 25.10.2008 - 31.3.2009

Navstévy

Navitevy

1 [ ] EES
36 951 navstév pfislo z 53 zemé/teritoria

Stupen detailu: Zemé/teritorium Navstévy -  Stranky/navstédva pr:gr:.trgil;: %nr;ggt :;%:;i,:
1. Czech Republic 34903 3,69 00:05:07 76,09% 34,25%
2.  Slovakia 1121 3,25 00:04:26 72,79% 40,68%
3. United Kingdom 236 3,47 00:03:32 68,64% 4576%
4.  Germany 100 3,02 00:01:46 95,00% 49,00%
5. Israel 91 3.96 00:04:22 58,24% 42.86%

Obrazek 5-18 Pristupy dle jednotlivych zemi

36 951 navstév pouzilo 14 prohlizeée
Prohlizet Navstévy - & Navstévy | Prohlizec pfispévek k celkovému poctu: | Navstévy -
1. M Internet Explorer 16 511 44 68%
2. W Firefox 15965 4321% i
3. M Opera 3549 9,60%
4. Chrome 527 1,43%
5 | W Safari 186 0,50%
8. Mozilla 121 0,33%
T SeaMonkey 42 0,11%
8. Mozilla Compatible Agent 39 0,11%
9 Galeon 3 0,01%
10. Playstation 3 3 0,01%

Obrazek 5-19 Pristupy pies jednotlivé internetové prohliZece
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6 Zaver

Jak je vidét z celkového hodnoceni optimalizace serveru Jakhratpoker.cz, tak metody
vyhledavact uvedené v této bakalatské praci, plné splituji zadané predpoklady. Behem
relativné kratkého ¢asového obdobi (25. fijna az 31. biezna 2009) se pomoci uvedenych
technik podafilo ziskat u nejpouzivanéjsiho ¢eského vyhledavace — Seznamu, umisténi na
konkurencni slovo — ,,poker* web dosahl, i pies svou mladost oproti konkuren¢nim webtim,

skvélého ¢tvrtého mista.

Z pozorovani dosazenych vysledkti vzhledem k studijnim materidlim se daji
vyvozovat zaveéry ohledné nejpodstatnéjSich prvkii a metod pro spravnou a ucelovou
optimalizaci. Zékladem uspéSné optimalizace by mély zajist¢é byt prvky uvnitf
optimalizovaného webu — On-page faktory. Umistovat relevantni klicova slova do titulk,
nadpist a hlavicek stranek, vytvofit unikatni obsah s vhodnou hustotou klicovych slov, mit
spravné provedenou navigaci vyhradné pomoci textovych odkazii a snazit se obsah

pravidelné aktualizovat a dopliiovat o nova kli¢ova slova. I pfes dokonale optimalizovany

vevr

vvvvvv

slovni spojeni. Z dostupnych vysledki je patrné, ze nejdilezitéjSim faktorem
SEO optimalizace je bezesporu budovani zpétnych odkazi. Je minimalné nutnosti
zaregistrovat web u nejznaméjSich ceskych katalogli a v ptipad¢, Ze je cilem patfit mezi
optimalizovanych stranek (Google PageRank, Seznam S-Rank) a tim se web stava pro

vyhledéavace atraktivnéj$im.

V ramci SEM internetové reklamy se dosazené poznatky daji shrnout do tvrzeni, ze
komer¢ni vyuziti vyhleddvaci pro zvySeni navstévnosti internetového obchodu hraje na
poli dnesniho internetu kli¢ovou roli v otazce pteziti ¢i zaniku. Pay Per Click reklamni
systémy spolecné s kontextovou reklamou jsou spolehlivé nastroje pro ucelové zvyseni

navstévnosti e-shopu a tim i pro zvySeni poctu potencidlnich zakazniki.
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